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Glavni sektorski pokazatelji

2016. godinu obiljezili su izvrsni turisticki rezultati - ostvareno je
78,0 milijuna nocenjai 15,6 milijuna dolazaka turista, Sto u odnasu
na prethodnu godinu predstavlja rast od 9,0 odnosno 8,7 posto.

Najveca trgovacka drustva

Ukupni prihodi deset vodecih trgovackih drustava ovog sektora u
2016. godini iznasili su 5,7 milijardi kuna i bili veci za 10,9 posto u
odnosu na prethodnu godinu. Deset najvecih trgovackih drustava
turistickog sektora u 2016. godini ostvarilo je kumulativnu dobit od
1,1 milijarde kuna.

lzvjestaj sa Zagrebacke burze

U sastavu burzovnog indeksa Zagrebacke burze CROBEX nalaze se
dva trgovacka drusStva iz turistiCkog sektora i to Arena Hospitality
Group d.d. (s tezinom u indeksu 9,81 posto] i Valamar Riviera d.d.
(s tezinom u indeksu 9,56 posto].

Svjetski turizam u 2016. godini

Broj dolazaka stranih turista u 2016. godini dosegnuo je brojku od
1,235 milijardi. Najveci medugodisnji rast dolazaka stranih turista
u 2016. godini hiljeze Azija i Pacifik (8,6 posto] te Afrika (8,1 posto],
iza kojih slijede Sjeverna i Juzna Amerika (3,5 posto] te Europa (2
posta].

Turizam u Europskoj uniji (EU-28)

Najpopularnija europska turisticka destinacija za strane turiste i u
2016. godini bila je Spanjolska s ostvarenih 294,6 milijuna noéenja,
zatim slijedi Francuska sa 123,9 milijuna nocenja i Ujedinjeno
Kraljevstvo sa 118 milijuna nocenja.

Turizam u Hrvatskoj u 2017.

Prema podacima Ministarstva turizma hrvatski je turizam u razdaoblju
od sijecnja do rujna ostvario rekardnu brojku od 100 milijuna nocenja.
Najveci broj noc¢enja ostvaren je u Istarskoj i Splitsko-dalmatinskoj
Zupaniji.

Zakljucak

Za otekivatije dai turisticka sezona 2018. za Hrvatsku bude uspjesna.
Hrvatska je turisticka destinacija s velikim potencijalom, u kojoj
pored velikog broja stalnih gostiju postaji i velik broj potencijalnih
turista koje bi trebalo privuci i upoznati s turistickom ponudom.
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&€ U Hrvatskoj je
u 2016. godini
ostvareno 78,0
milijuna nocenja
i 15,6 milijuna
dolazaka turista,
Sto u odnosu na
prethodnu godinu
predstavlja rast od
9,0 odnosno 8,7
posto.

_Tablica 1.
Glavni sektorski
pokazatelji

Izvori: Drzavni zavod za statistiku i
Hrvatska narodna banka.

_U 2016. godini ostvareni su iznimno dobri turisticki rezultati; fizicki

pokazatelji ostvarenih dolazaka i nocenja turista premasili su rekordne
vrijednaosti iz 2015. godine (slika 1). Ostvareno je 78,0 milijuna nocenja
i 15,6 milijuna dolazaka turista, $to u odnosu na prethodnu godinu
predstavlja rast od 9,0 odnosno 8,7 posto. Nocenja stranih gostiju hiljeze
viSu medugodiSnju stopa rasta (9,0 posto] od nocenja domacih gostiju
koja biljeze rast od 2,0 posto (slika 2). Nadalje, broj stalnih postelja pribliZio
se brojci od jedne tisuce, Sto predstavlja porast od 4,4 posto na godisnjoj
razini. U prosjeku su se turisti u Hrvatskoj u 2016. godini zadrzavali 5
noci, Sto je na razini 2015. godine. Usprkaos trendu snaznog rasta broja
nocenja i dolazaka turista prisutnom od 2000. do 2016. godine, prosje¢na
duzina zadrzavanja turista postepeno se smanijuje (slika 2]. Za razliku od
2000. godine kada je prosjecni turist u Hrvatskoj boravio 5,8 dana, 2016.
godine boravio je 5,2 dana. Prema emitivnim trzistima u strukturi gostiju
prevladavaju turisti iz Njemacke [16,45 posto], Slovenije (9,4 posto),
Austrije (9,0 posto), Italije (8,1 posto] i Poljske (5,5 posto].

2011. 2012. 2013. 2014. 2015. 2016.

Broj noéenja (u milijunima] 604 62,7 B48 B65 716 780

Prihodi od turizma

. 6.6 6.8 7.2 74 7.96 8.6
(u milijardama eura)

Udio djelatnosti u BDP-u (u %) 3,7 3.9 4,4 4,5 4,7 n.p.

Udio zaposlenih

(% ukupnog broja] 6.0 6,2 6.4 6,7 6.6 6.9

Udio djelatnosti uizvozu [u %) 35,0 35,9 37.3 36,1 351 35,2

Udio nocenja u Istri

PR 33,9 34 30 294 29,3 28,5
(% nocenja)

Broj stalnih postelja

L 852,4 8055 8722 898,7 942,8 9934
[u tisuéama)

Pozitivna kretanja hrvatskog turizma potvrduju i financijski pokazatelji.
Ukupni prihodi u turizmu od stranih gostiju u 2016. godini iznaosili su 8,63

turizam_3



_Slika 1.
Nocenja turistau
Hrvatskoj (u milijunima),
1980. - 2016.

Izvar: Drzavni zavad za statistiku.

_Slika 2.
Prosjecan broj nocenja
turista po dolasku,
1980. - 2016.

Izvar: Drzavni zavod za statistiku.
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SEZONALNOST HRVATSKOG TURIZMA POTVRBUJE
PODATAK DA SE 85,8 POSTO UKUPNOG BROJA
NOCENJA U 2016. GODINI OSTVARILO TIJEKOM
LIPNJA, SRPNJA, KOLOVOZA | RUJNA.

milijarde eura, Sto je za 673 milijuna eura viSe u odnosu na 2015. godinu.
Devizne prihode od turizma gotovo u cijelosti ¢ine prihodi od putovanja
iz osohnih razloga (98 posta], dok prihodi ostvareni na temelju poslovnih
putovanja stranih gostiju ¢ine tek 2 pasto ukupnih deviznih prihoda u turizmu.
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_Slika 3.
Kretanje noéenja
turista u Hrvatskoj po
mjesecima, 2016.

Izvor: Ministarstvo turizma.

Udio sektara turizma u bruto domacem proizvodu (BDP-u] Hrvatske prema
zadnjim raspolozZivim podacima iz 2015. godine iznosio je 4,7 posto.
Usporedbe radi, 2012. godine sektar turizma €inio je 3,7 posto BOP-a
Hrvatske. Povecanje udjela sektora turizma u bruto domacem proizvodu
pokazuje da je turisticki sektor znatajan pokretac razvoja hrvatskog
gospodarstva.

Podatak o postotku ukupnog godisnjeg broja nocenja ostvarenih tijekom
lipnja, srpnja, kolovoza i rujna, koji iznosi 85,8 posto ukazuje na izrazitu
sezonalnost hrvatskog turizma (slika 3]. Pritome se samo u srpnju i kalovozu
ostvari 61,9 posto ukupnih godisnjih no¢enja. Premda je sezonalnost
ohiljezje turizma svih mediteranskih zemalja, ona je u Hrvatskoj znatno
izrazenija te nije samo posljedica ovisnosti hrvatskog turizma o suncu i
moru, vec je uvjetovana i strukturom smjestajnih kapaciteta koju obiljezava
dominacija privatnog smjestaja. Hrvatski turizam ohiljezava nizak udio
hotelskih smjestajnih kapaciteta (13,1 posto], dok privatni smjestaj Cini
50 posto ukupnih smjestajnih kapaciteta, a kampovi 20 posto (2016.].
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S godisnjim prosjekom od 94.738 zaposlenih osoba u 2016. godini, sektor
turizma u ukupnoj zaposlenosti hrvatskog gospodarstva sudjeluje s
relativno visokih 6,9 posto!. Analizira li se kretanje broja zaposlenih ovog
sektora od 2010. do 2016. godine na bazi godisnjih prosjeka, vidljivo je
povecanje broja zapaoslenih (slika 4). Tako je u usporedhbi s 2010. godinom
zaposlenost ovog sektora u 2016. godini hila za ¢ak 14,9 posto veca, dok
je uodnosu na 2015. godinu povecana za 1,5 posto.

Zaposlenost sektora turizma obhiljezava iznadprosjecni udio obrta i
samostalnih djelatnika te izraZzena sezonalnost. Prema podacima za 2016.

1 Radi se o godiSnjem prosjeku.
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_Slika 4.
Zaposleni u pravnim
osobama, obrtui
djelatnostima slobodnih
profesija, djelatnostima
pruzanja smjestaja te
pripreme i usluzivanja
hrane, godisnji prosjek,
2010. do 2016.

Napomena: Podaci o broju
zaposlenih od 2015. godine dohiveni
su na temelju obradenih podataka iz
obrasca JOPPD.

Izvor: Drzavni zavod za statistiku.

_Tablica 2.
Prosjecna mjesecna
bruto placa po
zaposlenom u pravnim
osobama u Hrvatskoj,
djelatnosti pruzanja
smjesStaja te pripreme i
usluzivanja hrane i pica,
2015.i2016.

Izvor: Drzavni zavod za statistiku.
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godinu zaposleni kod pravnih osoba ¢ine 66,1 posto ukupne sektorske
zaposlenosti, dok zapaosleni u obrtu i djelatnostima slobodnih profesija ¢ine
tak 33,9 posto (32.072 zaposlene osohe). Za usporedbu, na razini hrvatskag
gospodarstva zaposleni u pravnim osobama u ukupnoj zaposlenosti sudjeluju
s 85,9 posto, a zaposleni u obrtu i djelatnostima slobodnih profesija s tek
14,1 posto. Sezonalni karakter turistickog sektora u Hrvatskoj potvrduju i
podaci o kretanju broja zaposlenih na mjesecnoj razini. Sektor turizma tako
najvecu zaposlenost hiljeZi tijekom ljetnih mjeseci (lipanj, srpanj i kolovoz),
anajnizu tijekom zimskih mjeseci (prosinac, sijecanj i veljata). U razdohlju
od lipnja do kolovoza 2016. godine ovaj je sektor na mjesecnoj razini u
prosjeku zaposSljavao 110.317 osoba, dok je u razdoblju koje ukljucuje
preostale mjesece u prosjeku zaposljavao 87.911 osoha odnosno 22.406
radnika (20,3 posto] manje.

— —
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1.300 80
78
1.280 - T T T T T T v 76
2010. 2011. 2012. 2013. 2014. 2015. 2016.
B Republika Hrvatska (u tisu¢ama, lijeva os]
B Djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (u tisu¢éama, desna os]
2015. 20186.
Republika Hrvatska (u kunama) 7.610 7.753
Djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane  6.095 6.326
RH=100 80,1 82,0
155 - Smjestaj 7.250 7.482
1=100 118,0 118,0
RH=100 85,3 96,2
156 - Djelatnost pripreme i usluzivanja hraneipi¢a 4.595 4.806
1=100 754 76
RH=100 60,4 62,0

Prosjectna mjesecna bruto placa djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme
i usluzivanja hrane u 2016. godini iznosila je 6.326 kuna. U usporedhi s



_Tablica 3.
Produktivnost rada u
sektoru turizma,
2011. - 2015.

Napomena: Produktivnost rada =
BDV/broj zaposlenih.

Izvar: Drzavni zavad za statistiku.

NAJVECI PORAST BROJA DOLAZAKA | NOCENJA U
2016. GODINI IMALI SU GOSTI IZ SVEDSKE, K0JI SU
OSTVARILI PORAST 0D 26 POSTO U TURISTICKIM
DOLASCIMA TE PORAST 0D 31,3 POSTO U
OSTVARENIM NOCENJIMA.

2015. godinom prosjecna bruto placa isplacena u ovom sektoru u 2016.
godini bila je nominalno veca za 3,8 posto. Prosjecna mjesecna bruto placa
isplacena u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane
u ohje je promatrane godine hila niza od prosjeka gospodarstva. Promotre
li se prosjecne bruto place odvojeno za djelatnost smjestaja i djelatnost
pripreme i usluzivanja hrane i pica [ugostiteljstvo), vidljivo je da su se place
isplacene u djelatnosti smjestaja tijekom cijelog promatranog razdoblja
kretale na razini iznad prosjeka placa gospodarstva, kao i cjelokupnog
sektora turizam i djelatnosti pripreme i usluzivanja hrane.

Kao posljedica veceg povecanja dodane vrijednosti od povecanja zaposlenosti
sektora, povecava se i produktivnost rada sektora. Produktivnost rada
sektara turizma u 2015. godini bila je za 16,8 posto vec¢a u odnosu na
2010. godinu

2011. 2012. 2013. 2014. 201s.

Proizvodnost rada, u tisuéamakuna 149,0 151,0 169,6 1674 170,0

Verizni indeksi proizvodnostirada 102,3 101,33 1123 98,7 101,6

Snaznu izvoznu orijentaciju hrvatskog turizma potvrduju podaci o udjelu
nocenja stranih turista u ukupnim nocenjima. Strani turisti ¢inili su 92,5
posto udjela u ukupnoj strukturi turistickih nocenja u Hrvatskoj u 2016.
godini. Ktome, oni su u prosjeku boravili duze, 5,2 no¢i po dalasku, naspram
domacih turista kaoji su se u prosjeku zadrzavali 3,3 noci po dolasku. Prema
podacima HNB-a, turisticki sektor s deviznim prihodima u visini od 8,6
milijardi eura u 2016. godini €ini cak 37,9 posto ukupnog hrvatskog izvoza
(slika 5]. Nakon $to je u 2015. godini doslo do neznatnog smanjenja udjela
deviznih prihoda od turizma u ukupnom izvozu, u 2016. godini taj udio
biljezi medugodisnji porast u visini od 0,8 postotnih bodova.

turizam_7



_Slika 5.
Devizni prihodi od
turizma u Hrvatskoj od
2000. do 20186.

Izvor: Hrvatska narodna banka.

&€ Devizni prihodi od
turizma hiljeze
kontinuiran rast
od 2010. do 2016.
godine. U odnosu
na 2010. godinu,
hrvatski je turizam u
2016. godini ostvario
povecanje deviznih
prihoda od 2,4
milijarde eura ili 38,6
posto.

Analizira li se kretanje deviznih prihoda od turizma od 2000. do 2016.
godine registriranih u hilanci placanja Republike Hrvatske, mogu se uotiti
tri razdablja (slika 5). Prvo razdoblje, od 2000. do sijecnja 2008. godine,
ohiljezava povecanje deviznih prihoda od turizma i to po prosjecnoj
godisnjoj stopi od 13,8 posto. Tijekom drugog razdoblja, od 2008. do
2010. godine, pod utjecajem ekanomske krize dolazi do pada turistickog
prometa te posljeditno i prihoda od medunarodnog turizma. Devizni
prihodi od turizma pali su s razine od 7,46 milijardi eura, kaliko su iznosili
u 2008. godini, na 6,23 milijarde eura u 2010. godini. Tijekom razdoblja
od 2010. do 2016. godine devizni prihodi od turizma hiljeze kontinuiran
rast. Hrvatski turizam u 2016. godini ostvario je devizne prihode u visini
od 8,6 milijardi eura, $to u usporedbi s 2010. godinom predstavlja rast od
2,4 milijarde eura ili 38,6 posto.
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Jadranska Hrvatska je i prema dolascima i prema nocéenjima najznacajnija
hrvatska turisticka regija. Na prostoru Jadranske Hrvatske 2016. godine
ostvareno je 95,2 posto svih no¢enja i 87,1 posto svih dolazaka turista. Za
usporedbu, u Kontinentalnoj Hrvatskoj istovremeno se ostvarilo tek 4,8
posto ukupnog broja noc¢enjai 12,9 posto ukupnog broja dolazaka turista.
Zanimljiv je podatak da tri zupanije ostvaruju cak 67 posto svih nocenja
turista u 2016. godini u Hrvatskoj - to su Istarska (23,1 milijun nocenja),
Splitsko-dalmatinska (14,9 milijuna nocenja] i Primorsko-goranska zupanija
(14,0 milijuna nocenja] (tablica 4).

U odnosu na turisticki izvanrednu 2015. godinu u Jadranskoj Hrvatskoj je
2016. godine zahiljezen porast broja nocenja od 8,3 posto, a u Kontinentalnoj
Hrvatskoj (bez Grada Zagreha) od 12,3 posto. Izvrsne turisticke rezultate
biljezii Grad Zagreb s medugodisnjim rastom nocenja turista od 12,2 posto
(tahlica 4]. Gledano na Zupanijskaj razini, pad broja noc¢enja u 2016. godini u
odnaosu na 2015. zabiljezen je samao u Varazdinskoj (1 posta] i Medimurskoj



_Tablica 4.
Broj noéenja turista po
Zupanijama, u tisuéama,
2015.i2016.

Izvor: Drzavni zavod za statistiku.

€€ Najpopularnije
turisticke destinacije
u Hrvatskoj u
2016. godini hili
su Dubrovnik s 3,4
milijuna nocenja,
Rovinj s 3,3 i Porec s
2,9 milijuna nocenja.

zupaniji (13,5 posta). Istovremeno na podrucju Jadranske Hrvatske najveci
medugodisnji porast ukupnog broja nocenja biljeZe Splitsko-dalmatinska
i Dubrovatko-neretvanska zupanija, u visini od 12,0 i 11,3 posto. Najveci
porast broja nocenja turista ostvaren je u Koprivnicko-krizevackaoj Zupaniji
te Krapinsko-zagarskoj zupaniji (tablica 4).

Nocenja (000)

Zupanija Indeks promjene
2015. 2016. 2016.
2015.
Istarska 20.966,6 23.128,2 110,3
Splitsko-dalmatinska 13.288.8 14.881,7 112,0
Primorsko-goranska 13.070,1 13.989,6 107,0
Zadarska 7.816.8 8.209.9 105,0
Dubrovacko-neretvanska 6.135,8 6.827,8 111.3
Sibensko-kninska 4.822,5 4.990,8 103,5
Licko-senjska 2.198,3 2.323,1 105,7
Grad Zagreb 1.804,3 2.023,7 1122
Karlovacka 3953 466.4 118,0
Krapinsko-zagorska 215,8 2834 131.3
Osjecko-baranjska 158,2 172.9 109,3
Varazdinska 129,9 128,6 99,0
Zagrebacka 111,6 128.,3 114,9
Medimurska 1272 110,0 86,5
Vukovarsko-srijemska 94,5 102,2 108,1
Sisacko-moslavacka 82,2 84,3 102,5
Bjelovarsko-bilogorska 62,9 67,7 1076
Brodsko-posavska 42,9 46,0 107,3
Koprivnicko-krizevacka 28,0 39,7 141,9
Viroviticko-podravska 28,9 30,8 106,7
Pozesko-slavonska 24,4 25.9 1064

Osim Sto turisticka odrediSta Jadranske Hrvatske posjecuje znatno veci
broj turista, turisti se u njima u prosjeku i znatno duZe zadrzavaju slika 6].
U obalnim turistickim destinacijama turisti su u 2016. godini u prosjeku
boravili 5,4 no¢i, dok su u destinacijama Kontinentalne Hrvatske boravili
znatno krace, u prosjeku 1,8 noci. Turisti su se najkrace zadrzavali u
Vukovarsko-srijemskoj zupaniji (1,5 no¢i), a najduze u Istarskoj i Sibensko-
kninskaoj zupaniji (6,1 noc] (slika B].

Gledano na razini pojedinacnih destinacija Jadranske Hrvatske, ¢ak 23
obalne destinacije 2016. godine biljeze vise od milijun nocenja turista
(tablica 5). Rekordan broj nocenja turista pritom biljezi Dubrovnik (3,4

turizam_9



_Slika 6.
Prosjecna duzina
boravka turista po
Zupanijama, 2016.

Izvor: Drzavni zavod za statistiku.

_Tahlica 5.
Destinacije Jadranske
Hrvatske sa zabiljezenih
vise od milijun nocenja
turista u 2016. godini

Izvor: Sistematizacija i izracun
autorice prema podacima Drzavnog
zavoda za statistiku.
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milijuna), iza kojeg slijede Ravinj s 3,3 i Porec s 2,9 milijuna nocenja. Turisti

su se u prosjeku najkrace zadrzavali u Splitu (2,9 no¢i), Dubrovniku (3,4

noci)iZadru (3,7 naci), dok su najduze boravili u Ninu (8,1 noc), Tar-Vahrigi
(7,7 noci) i Funtani (7,6 noci).
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Dolasci Nocenja LT du!j'lna
boravka u no¢ima
Dubrovnik 987.567 3.371.075 3.4
Rovinj 561.023 3.329.703 59
Poreé 511.898 2.925.510 5,7
Medulin 365.547 2.410.444 6,6
Umag 408.213 1.960.834 4,8
Mali LoSinj 272.793 1.877.643 6,9
Split 583.041 1.717.396 2,9
Crikvenica 307.862 1.687.466 5,5
Pula 330.950 1.606.582 4,9
Tar-Vabriga 207.623 1.598.574 7.7
Zadar 421.130 1.550.495 3,7
Sibenik 291.242 1.526.777 5,2
Funtana 199.484 1.512.243 7,6
Novalja 220.490 1.414.956 6.4
Makarska 218.272 1.346.104 6,2
Lahin 206.666 1.253.394 6,1
Opatija 413.848 1.252.687 3,0
Rab 169.658 1.246.698 7,3
Krk 195.184 1.128.183 5,8
Novigrad 207.677 1.092.515 5,3
Vodice 190.614 1.064.346 5,6
Baska Voda 148.146 1.050.319 71
Nin 127.598 1.028.263 8,1




_Tablica 6.
Destinacije
Kontinentalne Hrvatske
sa zabhiljezenih viSe od
30.000 noéenja turistau
2016. godini

Izvor: Sistematizacija i izracun
autorice prema podacima Drzavnog
zavoda za statistiku.

Promatrajuci turisticki promet ostvaren na razini destinacija Kontinentalne
Hrvatske, najviSe noc¢enja u 2016. gadini biljeZi Grad Zagreb - 2,0 milijuna
(tablica 6). Nakon Zagreba slijedi Rakovica s 254,8 tisuca nocenja te Tuhelj
sa 113,1 tisu¢u nocenja turista. Zanimljiv je podatak da od ukupno 336
gradova i opcina na podrucju Kontinentalne Hrvatske tek njih 16 ostvaruje
viSe od 30.000 nocenja.

Prosjeéna duljina

Dolasci Nocenja boravka u noéima
Grad Zagreb 1.152.598 2.016.017 1,7
Rakovica 151.886 254.825 1,7
Tuhelj 47.243 113.077 2,4
Osijek 4g.522 87.961 1.9
Slunj 45.165 78.882 1,7
Sveti Martin na Muri 28.622 75.297 2,6
Topusko 15.462 55.318 3.6
Varazdin 24.533 49.807 2.0
Daruvar 12.005 48.632 q,1
Krapinske Toplice 14.601 47.124 3,2
Stubicke Toplice 16.706 45.594 2,7
Vukovar 34.233 44.377 1.3
Varazdinske Toplice 8.859 44,295 5,0
Vinkovci 22.431 39.463 1.8
Velika Gorica 23.635 33.143 14
Slavonski Brod 16.641 30412 1.8

Struktura turisticke potraznje na razini prostornih cjelina Jadranske
Hrvatske, Grada Zagreba i Kontinentalne Hrvatske bez Grada Zagreba
prikazana je na slici 7. Iz slike je vidljivo da strani turisti previadavaju u
strukturi noc¢enja i dolazaka turista na prostoru sve tri prostorne cjeline.
Prema podacima za 2016. godinu nocenja stranih turista cine 93,7 posto
svih no¢enja turista u Jadranskoj Hrvatskoj, a 80,4 posto u Gradu Zagrehu.
Ipak, iz slike 7 vidljivo je da se destinacije Kontinentalne Hrvatske u vecoj
mjeri oslanjaju na domace turiste koji su u 2016. godini €inili 31,3 posto
ukupnog broja nocenja turista ostvarenog u ovoj regiji.

turizam_ 11



_Slika 7. 100%
Nocenja i dolasci turista,
Jadranska Hrvatska,
Kontinentalna Hrvatska 60%

(bez Grada Zagreba]) i
Grad Zagreb, 2016. 69.651.395 -

395.208
80% 1.160.459

40% 1.620.899

2.541.957

Izvar: Drzavni zavod za statistiku.
20%

0%
Jadranska Hrvatska Kontinentalna Hrvatska Grad Zagreb
(bez Grada Zagreba)

W Nocenja - strani turisti B Nocenja - domaci turisti

Glavna emitivna trzista stranih posjetitelja
prema drzavi porijekla u 2016. godini

Slika 8 prikazuje pet najvecih emitivnih trzista hrvatskog turizma u 2016.
godini. Ve¢ dugi niz godina nasi najvjerniji gosti daolaze iz Njematcke. U
2016. godini, njemacki turisti ostvarili su gotovo 17,1 milijun noc¢enja. Rast
u odnasu na 2015. godinu iznaosio je visokih 8,3 postg, a udio nocenja kaji
su ostvarili njemacki turisti iznosi 23,9 posto ukupnao ostvarenih turistickih
nacenja u Republici Hrvatskoj. Nasi susjedi Slavenci ve¢ duzi niz godina ¢ine
drugo najvece emitivno trziste. Drzavljani Slovenije u 2016. godini ostvarili
su 7,1 milijun nocenja, Sto predstavlja medugodisnji rast od 6,9 posto. Za
razliku od 2015. godine kada se medu prvih pet najvecih emitivnih trzista
hrvatskog turizma pored trzi$ta Austrije i Italije nalazilo i trziste Ceske, u
2016. peto mjesto zauzima trziste Poljske.

Slika 8 30% - 16%
- o T 14,8%

Pet glavnih emitivnih os 23,9% b e,

trzista stranih

P .. - 12%
posjetitelja premadrzavi 5 .
Eh - b W 103% 10
porijekla u 2016. godini 8.9% o
15% = 8%
Izvor: Drzavni zavod za statistiku.
v 9,0% - 6%
10% : 3% 66%
. 3,4% H%
’ - 2%
0% T T T T 0%
Njemacka Slovenija Austrija Italija Poljska

H Udio u ukupnom broju ostvarenih noc¢enja stranih turista (lijeva os)
B Godisnja stopa rasta ostvarenih no¢enja (desna os)

Opcenito, najveci porast broja dolazaka i noc¢enja u 2016. godini imali su
gostiiz Svedske koji su ostvarili porast od 26 posto u turistiékim dolascima
te porast od 31,3 posto u ostvarenim nocenjima. S druge strane, najveci pad
broja dolazaka i no¢enja u Hrvatskoj zabiljezili su gosti iz Japanai to pad
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€€ Zarazliku od 2015. dolazaka od 24,4 posto i nocenja od 19,4 posto. Ocigledno je da pozitivna
godine kada se kretanja europskog gospodarstva i dalje imaju pozitivne ucinke na kretanja
medu prvih pet hrvatskog turizma. S druge strane, pozitivni trendovi u hrvatskom turizmu
najveéih emitivnih zasigurnao su jednim dijelom uvjetovani i slabljenjem turisticke potraznje
trzista hrvatskog
turizma pored trzista
Njemacke, Slovenije,
Austrije i Italije
nalazilo i trziste
Ceske, u 2016. peto
mjesto zauzima
trziste Poljske.

za destinacijama na Bliskom istoku.

turizam_13



_Najveca
trgovacka
drustva

E 14 sektorske analize

—Kao i prethodnih godina, u prvih deset poduzeca po visini prihoda nalaze
se velike hotelske kuce s iznimkom drustva Globalna hrana d.o.o. koje
je registrirano u djelatnosti restorana i ostalih objekata za pripremu i
usluzivanje hrane. Uvid u financijske pokazatelje deset vodecih trgovackih
drustava u djelatnostima pruzanja smjesStaja te pripreme i usluzivanja
hrane ukazuje na nastavak pozitivnih kretanja ovog sektora tijekom 2016.
godine (tablica 7). Osnovna su ohiljezja poslovanja vadecih turistickih
poduzeca povecanje prihoda i poslovanje s dobiti. Ukupni prihodi deset
vadecih trgovackih drustava ovog sektora u 2016. godini iznasili su 5,7
milijardi kuna i bili vec¢i za 10,9 posto u odnosu na prethodnu godinu.
Deset najvecih trgovackih drustava turistickog sektora u ohje promatrane
godine, 2016. i 2015., kumulativno je poslovalo s dobhiti, pri ¢emu u 2015.
godini ostvaruju kumulativnu dohit od 961,3 milijuna kuna, a u 2016. u
visini od 1,1 milijarde kuna [rast od 16,1 posto]. Najvecu dobit ostvarila
su drustva Valamar Riviera d.d. i Maistra d.d.? u visini od 265,1 milijuna
kuna odnosno 130,5 milijuna kuna. Snazniji porast prihoda od porasta
zaposlenaosti doveo je do povecanja proizvodnosti rada deset najvecih
turistickih poduzeca s 563,4 tisuce kuna u 2015. na 581,0 tisucu kuna u
2016. godini. Vrijednost koeficijenta tekuce likvidnosti za deset vadecih
turistickih poduzeca u 2016. godini iznasila je 0,59, a godinu dana ranije
0,6. Premda vrijednost koeficijenta tekuce likvidnosti manja od 1,5 implicira
mogucnost da poduzece ostane bez sredstava za podmirenje kratkorocnih
obveza, u djelatnostima poput turizma niske vrijednasti likvidnosti [uz
preduvjet da su ostali pokazatelji poslovanja pozitivni] Cesto su manje Stetne
za poslovanje poduzeca od visokih vrijednosti. Takoder, niski koeficijenti
likvidnosti turisticke djelatnosti mogu biti povezani sa znatno kracim
rokavima placanja dobavljac¢ima (30 do 60 dana] od rokova za naplatu
potrazivanja. Koeficijent zaduzenosti u 2016. godini iznaosio je 0,37, Sto
je ispod razine iz 2015. [0,4].

2 Maistra d.d., Rovinj (Drustvo) nastala je spajanjem drustava Jadran-turist d.d., Rovinj i Anita d.d., Vrsar,
teje registrirana 15. oZujka 2005. godine. Drustvo je zajednao s drustvima Slobodna Katarina d.o.o., Rovinj i
Grand hotel Imperial d.d., Dubrovnik u sastavu Maistra Grupe. Maistra d.d., Rovinj kontrolirana je od strane
drustva Adria Resorts d.o.0., Rovinj, dok je krajnja Matica Adris grupa d.d., Rovinj (Zagrebacka burza, 2017a].



_Tablica 7.
Prosjecne vrijednosti
odabranih pokazatelja
poslovanja vodecih deset
trgovackih drustava u
djelatnostima pruzanja
smjestaja te pripreme
i usluzivanja hrane u
2015.i2016. godini

Napomene: Bruto marza =

bruto dohit/ukupan prihod*100;
koeficijent tekuce likvidnosti =
kratkotrajna imovina/kratkorotne
obveze; koeficijent zaduzenosti =
ukupne ohveze/ukupna imovina;
produktivnost = ukupan prihod/broj
zaposlenih.

Izvor: Poslovna Hrvatska.

_Tablica 8.

UKUPNI PRIHODI DESET VODECIH TRGOVACKIH
DRUSTAVA 0VOG SEKTORA U 2016. GODINI BILI SU
VECI ZA 10,9 POSTO U ODNOSU NA PRETHODNU

GODINU.

2015. 20186. 2015./2016.
Ukupni prihod (u milijunima kuna) 5.133,5 5.6931 110,8
Dobit prije oporezivanja (u milijunima kuna) 961,3 1.1164 116,1
Broj zaposlenih 9.111 9.799 107,6
Bruto marza (u %) 18,7 19,6 104,7
Profitabilnostimovine (u %) 4,1 51 1224
:;ozi:;ootsllr;ons:r;?da[prihod u tisuéama kuna 563.4 581.0 1031
Koeficijent obrtaja ukupne imovine 0,34 0,34 101,0
Koeficijent tekuce likvidnosti 0,60 0,59 98,5
Koeficijent ukupne zaduzenosti 0,38 0,37 97,6

Odabrani pokazatelji najveéih trgovackih drustava prema prihodima u 2016. godini

oy mil Koot e Pre i

mil. kuna) kuna) likvidnosti :
Valamar Rivierad.d. 1.559,1 265,1 0,42 0,88 17,0% 601,0
Maistrad.d. 955.,0 130.5 0,44 0,08 13,7% 611,8
Plavalagunad.d. 544,6 1137 0,24 1,64 20,9% 578,1
Istraturist Umag d.d. 482,0 94,2 0,24 0,59 19,6% 4551
Jadranski luksuzni hoteli d.d. 452,9 106,7 0,44 3,06 23,6% 588.,2
Arena Hospitality Group d.d. 392,2 -135,1 0,36 0,93 -34,4% 601,5
Globalna hranad.o.o. 3779 3779 0,26 1,43 100,0% 545,3
Solaris d.d. 354,1 3.8 0,46 0,70 1,1% 483,1
Liburnia Riviera Hoteli d.d. 295,0 17,0 0,18 0,95 5,8% 490,0
Grand hotel Lav d.o.o. 2804 142,5 0,65 0,35 50,8% 1.452,9

Napomene: Bruto marza = bruto dobit/ukupan prihod*100; koeficijent tekuce likvidnosti = kratkotrajna imovina/kratkorocne obveze; koeficijent
zaduzenasti = ukupne obveze/ukupna imovina; produktivnost = ukupan prihod/broj zaposlenih.

Izvor: Poslovna Hrvatska.
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k€ Najvecu dobit
u 2016. godini
ostvarila su drustva
Valamar Riviera d.d.
(265,1 milijun kuna)
i Maistra d.d. (130,5
milijuna kuna].
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U tablici 8 prikazani su kljutni pokazatelji poslovanja deset vodecih
poduzeca iz turistickog sektora u Republici Hrvatskaj, mjereno ukupnim
prihodima. Kao i prosle godine, unutar deset vodecih drustava turistickog
sektora nalaze se redom Valamar Riviera d.d. (s 1,6 milijardi kuna ukupnih
prihoda], zatim Maistra d.d., tri dru$tva u vlasnistvu Grupacije Luksic¢ (Plava
laguna d.d., Istraturist Umag d.d. i Jadranski luksuzni hoteli d.d]., drustvo
Arena Hospitality Group d.d.3, Globalna hrana d.o.o., Solaris d.d. i Liburnia
Riviera Hoteli d.d. Medu deset najbaljih u 2016. uslo je drustvo Grand hotel
Lav d.o.0, aiz te je skupine izaslo drustvo Dubrovacki vrtovi sunca d.o.o.

Izuzev drustva Istraturist Umag d.d. koje biljezi pad prihoda u 2016. u
odnosu na 2015. (za 4,7 posto), ostala su drustva u 2016. godini ostvarila
medugodisnje povecanje prihoda. Negativni poslovni rezultat u 2016.
godini ostvarilo je samo druStvo Arena Hospitality Group d.d. Izrazito
niska vrijednost koeficijenta likvidnosti drustva Maistra d.d. posljedica
je zaduzivanja radi povecanog ulaganja u izgradnju hotela u nekaliko
posljednjih godina. Medutim, usprkos tome Sto su kratkoro¢ne obveze
znactajno vece od kratkotrajne imovine, Maistra d.d. nema problema s
likvidnoScu jer Grupa Maistra ima stalan pristup financijskim sredstvima
(izvor kreditiranja je Matica Adris grupa d.d.].

0d deset najvecih trgovackih drustava u sektoru turizma u stopostotnom
privatnom vlasnistvu nalaze se Maistra d.d. [domaci kapital), Istraturist
Umag d.d. ([domaci kapital], Globalna hrana d.o.0. [domaci kapital], Plava
Laguna (85 posto strani kapital], Jadranski luksuzni hoteli d.d. [31 posto
strani kapital] te Grand hotel Lav d.o.o0. [100 posto strani kapital]. U
mjeSavitom vlasnistvu nalaze se Valamar Riviera d.d. (50 posto privatno,
44 posto strani kapital] i druStvo Arena Haospitality Group d.d (50 posto
privatno vlasnistvo, 1 posto strani kapital].

3 22. ozujka 2017. godine Glavna skupstina usvajila je Odluku o povecanju temeljnog kapitala i Odluku o
promjeni tvrtke Drustva iz ,Arenaturist d.d.” u ,Arena Hospitality Group d.d.".



_Izvjestaj sa
Zagrebacke burze

uvrsteno je trideset
i jedno trgovacko
drustvo iz djelatnosti
pruzanja smjestaja
te pripreme

i usluzivanja

hrane. Od vodecih
deset drustava iz
ovog sektora na
Zagrebacku burzu
uvrsteni su Arena
Hospitality Group
d.d., Valamar Riviera
d.d., Plava Laguna
d.d., Liburnia Riviera
Hoteli d.d. i

Saolaris d.d.

EE N3 Zagrebaéku burzu _Na Zagrebacku burzu uvrsteno je trideset i jedno trgovacko drustvo iz

djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane. Od vodecih
deset drustava iz ovog sektora na Zagrebacku burzu uvrsteni su Arena
Hospitality Group d.d., Valamar Riviera d.d., Plava Laguna d.d., Liburnia
Riviera Hoteli d.d. i Solaris d.d.

U sastavu burzovnog indeksa Zagrehacke burze CROBEX nalaze se dva
trgovacka drustva iz turistickog sektara i to Arena Hospitality Group d.d. (s
tezinom u indeksu 9,81 posta] i Valamar Riviera d.d. (s tezinom u indeksu
9,56 posto). U sastavu indeksa CROBEX nalazi se i Adris Grupa Cija je ¢lanica
Maistra d.d. (s tezinom u indeksu 9,94 paosta].

Kako bi se olakSalo pracenje trzisnih trendova i donosenje investicijskih
odluka, od 22. veljate 2013. godine na Zagrebacku burzu uvedeni su i
sektorski indeksi, koji su inace uohicajeni na velikim svjetskim burzama.
Jedan od sektorskih indeksa je i CROBEXturist kojim se prate prinosi i
rizici u sektoru turizma. Radi se o cjenovnom indeksu, a uvjet za uvrstenje
u indeks jest najmanje 70 posto dana trgovanja, dok je broj sastavnica
neogranicen [pri cemu svaka sastavnica ima jednaku tezinu u indeksu].
Baznije datum 21. veljace 2013., a bazna vrijednost 1000. U sastavu ovog
indeksa trenutno su dionice drustva Arena Hospitality Group d.d., Liburnia
Riviera Hotela d.d., FTB Turizma d.d., Valamar Riviere d.d. te Maistre d.d.
Indeks CROBEXturist u 2016. godini ostvario je rast od 21 posto u odnosu
na prethodnu godinu. Pozitivna kretanja ovog indeksa nastavljaju se i u ovoj
godini, Sto potvrduje podatak da je CROBEXturist u prvam polugodistu 2017.
zabiljezio medugaodisnji rast od 50,4 posto (Zagrebacka burza, 2017h].

Na znacaj turistickog sektora ukazuju i podaci o trzisnoj kapitalizaciji i
prometu dionicama drustava iz te djelatnosti. Prema izvjeStaju o pregledu
trgovine na Zagrebackoj burzi u 2016. godini, turisticki sektar ¢ini znacajan
udio u ukupnoj trzisnoj kapitalizaciji i ukupnom prometu ostvarenom na
Zagrebackoj burzi [12,8 posto trzisne kapitalizacije i 21,4 posto ukupnog
prometa Zagrebacke burze u 2015. godini] (Zagrebacka burza, 2017c).
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_Svjetski turizam
u2016. godini

(11 BI’DJ dolazaka stranih —Tijekom posljednjih desetljeca svjetski turizam“ ostvaruje kontinuirani

turista na globalngj
razini porastao

je s 25 milijuna u
1950. godini na 278
milijuna u 1980.
godini, 674 milijuna
u 2000, 1,18
milijardi u 2015.

godini, da bi u 2016.

godini dosegao
brojku od 1,235
milijardi.

E 18 sektorske analize

rast i diverzifikaciju te postaje jedan od najvecih i najbrze rastucih sektora
svjetskog gospodarstva (UNWTO, 2017). Broj dolazaka stranih turista na
globalngj razini porastao je s 25 milijuna u 1950. godini na 278 milijuna
u 1980. godini, 674 milijuna u 2000., 1,18 milijardi u 2015. godini, da biu
2016. godini dosegao brojku od 1,235 milijardi. Sektor turizma je i u 2016.
godini, premaizvjeScéu Svjetske turisticke organizacije Ujedinjenih naroda
(United Nations Warld Tourism Organization - UNWTQ], na svjetskoj razini
zabiljeZio iznadprosjecne stope rasta. Broj dolazaka stranih turista u 2016.
godini dosegnuo je brojku od 1,235 milijardi, Sto je 46 milijuna dolazaka
viSe u odnasu na 2015. gadinu (medugodisnji rast od 3,9 posto). Premda
je medugodiSnja stopa rasta u 2016. godini bila neSto niza nego u 2015,
i dalje se kretala u okvirima prosje¢ne godisnje stope rasta svjetskog
turizma za razdoblje od 2010. do 2020. godine od 3,8 posto, prognozirane
u izvjescu Svjetske turisticke organizacije Ujedinjenih naroda.

Najve¢i medugodisnji rast dolazaka stranih turista u 2016. godini hiljeze
Azija i Pacifik - 8,6 posto te Afrika - 8,1 posto (tablica 9). Zatim slijede
Sjeverna i Juzna Amerika sa stopom rasta od 3,5 posto te Europa sa
stopom rasta od 2 posto. S druge strane, podrucje Bliskog istoka hiljezi
pad dolazaka stranih turista od 3,7 posto, dok je najve¢i medugodisnji
porast medunarodnih dolazaka turista unutar Europe zabiljezen u sjeverngj
Europi (6,4 posto), iza koje slijedi sredisnja Europa s rastom od 3,8 posto.
Mediteranska Europa kojoj pripada i Hrvatska u prosloj godini biljezi skraman
rast medunarodnih dolazaka turista od 1,3 posto.

Promaotrili se struktura dolazaka turista prema svjetskim regijama, vidljivo je
daje najposjecenija regija Europa [49,9 posto svih medunarodnih dolazaka
turista), iza koje slijede podrucje Azije i Pacifika (25,0 posto] te Sjeverna
Amerika s 10,6 posto (tahlica 9]. Takoder, prema podacima UNWTO-a, na
svjetskoj se razini kao prijevozno sredstvo za dolazak turista najcesce koristi

4 Prema podacima iz publikacije UNWTO Tourism Highlights: 2017 Edition [https://www.e-unwto.org/
doi/pdf/10.18111/9789284419029, pristupljeno 14. studenog 2017.).



_Tablica 9.

avion (55,0 posto dolazaka], zatim slijede prijevozna sredstva cestovnog

prometa, Zeljeznitkog prometa te prijevozna sredstva vodenog prometa.

Medunarodni dolasci turista, u milijunima, svijet, 1990. - 20186.

Medunarodni dolasci turista, u milijunima :rz::?:iaa T:Eié:i
1990. 1995. 2000. 2005. 2010. 2015, 2016* 0o/ 206,
SVIJET 435 526 674 809 953 1189 1235 3,9% 100,0%
Europa 261,5 303,5 386,7 453,3 489 603,7 616,2 2,1% 49,9%
Sjeverna Europa 28,7 36.4 44,8 59,9 62.8 75.4 80,2 6,4% 8,5%
Zapadna Europa 108,6 112,2 1397 141,7 1544 1814 1815 01% 14,7%
SrediSnja/istocna Europa 33.9 58,9 69,6 95,3 98,5 1214 126 3,8% 10,2%
Juzna/mediteranska Europa 90,3 96 132,6 1564 173,3 225,5 228,5 1,3% 18,5%
0d éega EU-28 230,1 266  330,5 3679 3844 4778 5001 4,7%  40,5%
Azija i Pacifik 56 82,1 110,3 154,1 208,11 284 3084 8,6% 25,0%
Sjeveroistocna Azija 26,4 41,3 58,3 85,9 111,5 142,1 1543 8,6% 12,5%
Jugoistoéna Azija 21,2 28,5 36.3 49 70,5 1042 113,2 8,6% 9,2%
Oceanija 5.2 8,1 9,6 10,9 11,4 14,3 15,6 9,1% 1,3%
Juzna Azija 3.2 4,2 6,1 8.3 14,7 23,4 25,3 8,1% 2,0%
Amerika 92,8 108,8 128,2 1333 150 192,6 199,2 3,4% 16,1%
Sjeverna Amerika 71,8 80,5 91,5 89.9 99,5 1275 1305 2,4%  10,6%
Karibi 11.4 14 171 18,8 19,5 24,1 25,2 4,6% 2,0%
Sredi$nja Amerika 1.9 2,6 4,3 6.3 7.8 10,2 10,7 4,9% 0.9%
Juzna Amerika 77 11,7 15,3 18,3 23,2 30,8 32,8 6,5% 2,7%
Afrika 14,8 18,8 26,2 34,8 504 534 57.8 8,2% 4,7%
Sjeverna Afrika 8.4 7.3 10,2 13,9 19,7 18 18,6 3,3% 1.5%
Subsaharska Afrika 8.4 11,5 16 20,9 30,7 35.4 39,2 10,7% 3.2%
Srednji istok 9,6 12,7 22,4 33,7 554 55,6 53,6 -3,6% 4,3%

* Podaci za 2016. godinu su preliminarni.

Izvor: UNWTO, 2017.

Medunarodni turizam Cini 7 posto svjetskog izvoza roba i usluga u 2016.

te unazad pet godina ostvaruje brzi rast od svjetske trgovine. U terminima

velitine doprinosa svjetskom izvozu, turizam je rangiran na trecem mjestu

- iza kemijske industrije i industrije goriva te ispred automobilske industrije

i industrije hrane. Velikom broju zemalja u razvoju turizam predstavlja

znactajnu izvoznu djelatnost.
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({4 Najveéi Prihodi od medunarodnog turizma ostvareni u 2016. godini na razini
medugodisnji porast svjetske ekonomije procijenjeni su na 1,4 bilijuna americkih dolara. Vodece

medunarodnih turisticke destinacije prema visini ostvarenih prihoda od medunarodnog
dolazaka turista turizma bile su SAD, Spanjolska, Tajland i Kina. Medu vodeéih deset turistigkih
unutar Europe receptivnih zemalja svijeta prema broju dolazaka stranih turista u 2016.

zahiljezen je u godini nalazi se pet europskih zemalja. To su vodeca Francuska s 82,6
sjevernoj Europi
(6,4 posto], iza koje
slijedi sredisnja
Europa s rastom

od 3,8 posto.
Mediteranska
Europa kojoj
pripada i Hrvatska
u prosloj godini
biljezi skroman
rast medunarodnih
dolazaka turista od
1,3 posto.

milijuna dolazaka stranih turista, Spanjolska sa 75,6 milijuna, Italija s 52,34
milijuna te Njemacka s 35,6 milijuna dolazaka stranih turista. U 2016.
godini najviSe turistickih putovanja svijetom ostvarili su Kinezi, drzavljani
SAD-a te Britanci, dok se znacajno smanjio udio turista iz Rusije i Brazila.
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_Turizam u
Europskoj uniji

EU-

_Slika 9.
Nocenja nerezidenata,
drzave EU-28, 2016.
Napomena: Pokazatelj za Ujedinjeno
Kraljevstvo izracunat je na temelju

podataka za 2014.

Izvor: Eurostat.

66 Hrvatski turizam

u ukupnom
turistickom prometu
mediteranskih
europskih zemalja
sudjeluje sa 7,9
posto.

28

_Prema podacima Eurostata® za 2016. godinu najpopularnija turisticka
destinacija za strane turiste bila je Spanjolska s ostvarenih 294,6 milijuna
nocenja stranih turista u turistickim smjestajnim objektima, Sto ¢ini
22,3 posto ukupnog broja nocenja nerezidenata u EU-28 (slika 9). Nakan
Spanjolske slijedi Italija sa 199,4 milijuna nocenja, zatim Francuska sa
123,9 milijuna nocenja i Ujedinjeno Kraljevstva sa 118 milijuna nocenja®.
Spomenute zemlje ostvaruju vise od polovine (55,6 posto] ukupnaog broja
nocenja nerezidenata u Europskoj uniji. S druge strane, najmanju turisticku
posjecenost biljeze Luksemburg i Latvija. Hrvatska se s ostvarenih 72,1
milijun nocenja stranih turista u 2016. godini i dalje nalazi na vrlo dobrom
osmom mjestu ljestvice EU zemalja slika 9].
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Zanimljivo je usporediti turisticke rezultate Hrvatske s rezultatima
konkurentskih mediteranskih zemalja slika 10]. U promatranim je zemljama
tijekom 2016. godine ukupno ostvareno 916,3 milijuna nocenja nerezidenata.
Pritom je gotovo jedna trecina turistickog prometa ostvarena u Spanjolskoj

5 Preuzeto s internetske stranice: http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/Tourism_
statistics/hr [pristupljeno 12. studenog 2017.].

6 Podatak za 2014. godinu.
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_Slika 10.
Nocenja stranih turista,
Hrvatska i odabrane
konkurentske zemlje,
2016.

Izvor: Izracun autorice prema
podacima Eurostata.

k& Hrvatska se s

18,6 nocenja

po stanovniku
svrstava u sam

vrh najpopularnijih
turistickih odredista
EU-a u 2016. godini,
odmah nakon Malte.
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NAJVECE PRIHODE 0D MEBUNARODNOG TURIZMA
U 2015. GODINI BILJEZE SPANJOLSKA (50,9
MILIJARDI EURA], FRANCUSKA (41,4 MILIJARDE
EURA] | UJEDINJENO KRALJEVSTVO (41,1
MILIJARDA EURA].

(32,2 posto), 21,8 posto u Italiji te 13,5 posto u Francuskaj. Hrvatska se s
udjelom od 7,9 posto nalazi na Sestom mjestu (slika 10].

Cipar, 1,6% Crna Gora, 1,1%

Malta, 0,9%
Bugarska, 1,8%
Hrvatska, 7,.9%

Spanjolska, 32,2%
Grcka, 8,7%

Turska, 10,5%

Francuska, 13,5% Italija, 21.8%

Prema podacima Eurostata, najve¢i medugodisnji rast nocenja stranih
turista u 2016. godini medu promatranim zemljama hiljezi Bugarska -
21,1 posto te Cipar - 15,6 posto (slika 11]. Hrvatska se s medugodiSnjom
stopom rasta od 9,7 posto nalazi na odlicnom trecem mjestu. Najniza
stopa rasta nocenja stranih turista zahiljezena je u Malti (0,9 postao], dok
Francuska hiljezi pad noc¢enja nerezidenata od 5 posto.

Kao mjera popularnosti turistickih odredista medu zemljama EU-28
koristi se pokazatelj intenziteta turizma. Prema vrijednosti tog pokazatelja
Hrvatska se s 18,6 nocenja po stanovniku svrstava u sam vrh najpopularnijih
turistickih odredista EU-a u 2016. godini, odmah nakon Malte (slika 12].
Za usporedbu, Hrvatska se prema vrijednosti ovog pokazatelja u 2014.
godini nalazila na treéem mjestu ljestvice promatranih zemalja.



_Slika 11.
Medugodisnje stope
rasta ukupnog broja
nocenja stranih turista za
Hrvatsku i konkurentske
zemlje medunarodnog
okruzenja, 2016./2015.

Izvor: Izracun autorice prema
podacima Eurostata.

_Slika 12.
Intenzitet turizma,
EU-28, 2016.
Napomena: Pokazatelj za Ujedinjeno
Kraljevstvao izracunat je na temelju

podataka za 2014.

Izvor: Eurostat.
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Promotri li se ekonomska vrijednost medunarodnog turizma mjerena
udjelom prihoda od medunarodnog turizma u ukupnom BOP-u po drzavama
¢lanicama EU-a, vidljivo je da je u 2015. godini udio prihoda od putovanja
u BDP-u hio najveci u Hrvatskoj (18,1 posto naspram 17,2 posto u 2014.
godini]. Zatim slijedi Malta s udjelom od 13,4 posto te Cipar s udjelom
od 12,7 posto. U apsolutnim terminima, u 2015. najvece prihode od
medunarodnog turizma biljeze Spanjolska (50,9 milijardi eura), Francuska
(41,4 milijarde eura] i Ujedinjeno Kraljevstvo (41,1 milijarda eura] te zatim
Italija (35,6 milijardi eura] i Njemacka (33,3 milijarde eura]. Istovremeno,
najvecu razinu neto prihoda od medunarodnog turizma u 2015. godini
biljezi Spanjolska u visini od 35,2 milijarde eura, dok je Njematka ostvarila
najveci deficit od 36,6 milijardi eura.
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_Turizam u

Hrvatskoj u
2017.

&€& U prvih devet

mjeseci ove godine
zabiljezeno je 16
milijuna dolazaka
turista koji su
ostvarili 83,6
milijuna nocenja,
Sto predstavlja rast
od 11,9 odnosno
10,5 posto u odnosu
na isto razdoblje
prethodne godine.

&€ Devizni prihod od

turizma u prva dva
tromjesecja 2016.
godine biljezi porast
od 11,6 postou
odnosu na isto
razdoblje 2015.
godine.
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_Fizicki i financijski pokazatelji turisticke sezone za razdaoblje prvih devet

mjeseci 2017. godine ukazuju na nastavak trenda rasta turistickog sektora
Republike Hrvatske. Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku, u
Hrvatsku je u prvih devet mjeseci ove godine doslo 16 milijuna turista koji
su ostvarili 83,6 milijuna nocenja, Sto predstavlja rast od 11,9 odnosno 10,5
posto u odnosu naisto razdoblje prethodne godine. K tome, broj je ostvarenih
nocenja u prvih devet mjeseci 2017. godine za 5,5 posto veci od ostvarenog
broja nocenja u cijeloj 2016. godini. Od toga su iznosa 6,4 posto ostvarili
domaci, a 93,6 strani turisti. Samo u srpnju porast hroja ostvarenih nocenja
iznosio je 10,7 posto u odnosu na srpanj 2016. godine. Rast broja nocenja
u kolovozu iznosio je jo$ uvijek visokih 5,3 posto u odnosu na isti mjesec
2016. Gledanao po Zupanijama, najveci broj nocenja u razdohlju od sijecnja do
rujna 2017. godine ostvaren je u Istarskoj Zupaniji (24,7 milijuna nocenja),
zatim u Splitsko-dalmatinskoj (16,0 milijuna] i Primorsko-goranskoj
Zupaniji (14,3 milijuna nocenja]. Pritom sve hrvatske zupanije hiljeze porast
broja nocenja turista. Medu zupanijama Kontinentalne Hrvatske najveci
porast pritom hiljeze Medimurska (45,4 posto] i Vukavarsko-srijemska
zupanija (45,4 posto], dok u Jadranskoj Hrvatskoj najveci porast nocenja
biljeze Litko-senjska (13,8 posto] i Dubrovacko-neretvanska zupanija
(12,9 posto). Zagreb i dalje utvrScuje svoju poziciju priviatne turisticke
destinacije. Prestizan svjetski turisticki vodi¢ Lonely Planet stavio je Zagreh
navrh ljestvice najpozeljnijih i nedovoljno istrazenih europskih destinacija
u 2017 godini. Takoder, na temelju rezultata online glasanja koje provodi
LEuropean Best Destination” Stari Grad na otoku Hvaru smjesten je na
izvrsno osmo mjesto najboljih europskih destinacija.

Zarazliku od podataka koje ohjavljuje Drzavni zavod za statistiku, Ministarstvo
turizma je 30. listopada ove godine objavilo podatak da je hrvatski turizam
u razdaoblju od sije¢nja do rujna ostvario rekordnu brojku od 100 milijuna
nocenja. Podatak je dohiven putem sustava eVisitor koji sadrzi turisticki
promet ostvaren u kamercijalnim i nekomercijalnim objektima te nautickom
charteru’.

7 Poslovni.hr, http://www.poslavni.hr/hrvatska/prvi-put-u-povijesti-u-hrvatskoj-ostvareno-100-milijuna-
nocenja-333807 (pristupljeno 186. studenog 2017.].



_Tablica 10.
Nocenja turista po
Zupanijama i NUTS2
regijama, sijecanj - rujan
2017.

Izvor: Sistematizacija autorice prema
podacima Drzavnog zavoda za
statistiku.

_Slika 13.
Devizni prihodi od
turizmazal.ill.
tromjesecje 2016. i 2017.
godine, u milijunima eura

Izvor: Hrvatska narodna banka.

Indeks
Nocenja turista 1.-9.2017.
1.-9.2016.

Kontinentalna Hrvatska 3.306.369 116,0
Grad Zagreb 1.704.017 113,0
Karlovacka Zupanija 524.121 121,7
Krapinsko-zagorska Zupanija 254.832 1204
Osjecko-baranjska Zupanija 130.387 103,2
Medimurska Zupanija 129.506 151,8
Zagrebacka zZupanija 116.483 1174
Varazdinska Zupanija 107.934 110,7
Vukovarsko-srijemska Zupanija 101.455 145.4
Sisacko-moslavacka Zupanija 67.719 108,1
Bjelovarsko-bilogorska zupanija 51.690 103.,6
Brodsko-posavska Zupanija 39.387 111,2
Koprivnicko-krizevacka Zupanija 29.817 100,0
Viroviticko-podravska Zupanija 25.926 104,8
Pozesko-slavonska Zupanija 23.095 118,0
Jadranska Hrvatska 79.070.409 110,2
Istarska Zupanija 24.742.711 109,8
Splitsko-dalmatinska zupanija 15.990.933 111,5
Primorsko-goranska Zupanija 14.340.756 106,7
Zadarska zupanija 9.000.758 112,2
Dubrovacko-neretvanska Zupanija 7.087.868 112,9
Sibensko-kninska zupanija 5.332.165 1094
Licko-senjska Zupanija 2.575.218 113.,8
Republika Hrvatska 82.376.778 110,5

Devizni prihod od turizma, prema podacima HNB-a, u prva dva tromjesecja

2016. godine hiljezi porast od 11,6 posto u odnosu na isto razdoblje 2015.

godine (slika 13). S obzirom na pozitivna turisticka kretanja tijekom

prvih devet mjeseci ove godine, za ocekivati je da ¢e ukupni prihodi od

medunarodnog turizma ostvareni u ovoj godini premasiti razinu iz 2016.

godine.
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_Zakljucak

&€ Hrvatski turizam u

2018. godini ocekuju
ulaganja u visini

od 940 milijuna

eura kojima je cilj
povecanje kvalitete

i konkurentnosti.
Hrvatska je turisticka
destinacija s velikim
potencijalom, u

kojoj pored velikog
broja stalnih gostiju
postoji i velik broj
potencijalnih turista
koje bi trebalo
privuci i upoznati

s turistickom
ponudom.
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_Hrvatski turisticki sektor i u 2016. godini ostvario je rekordne rezultate -

78,0 milijuna nocenja i 15,6 milijuna turistickih dolazaka. Ukupni prihodi
od medunarodnog turizma u 2016. godini iznosili su u 8,6 milijardi eura,
Sto u odnosu na prethodnu godinu predstavlja rast od 8,5 posto. Fizicki i
financijski pokazatelji turisticke sezone za razdohlje prvih devet mjeseci
2017. godine takoder ukazuju na nastavak snaznog rasta turistickog sektora
Republike Hrvatske. Prema podacima dohivenim iz sustava eVisitar u prvih
devet mjeseci ove godine zahiljezena je povijesna brojka od 100 milijuna
nocenja turista. U sklopu 30. Kongresa ugostitelja i turistickih djelatnika
Hrvatske obrtnitke komore, odrzanog 13. studenog u Sibeniku, ministar
Capello je za 2018. godinu najavio mjere usmjerene na razvoj i promicanje
selektivnih ohlika turizma te ulaganja u visini od 840 milijuna eura investicija
u turizmu, kojima je cilj povecanje kvalitete i konkurentnosti. Razvoj turizma
vazan je i zbog njegovog doprinosa zaposljavanju i gospodarskom rastu te
razvoju ruralnih, rubnih i manje razvijenih podrucja. Turizam ima vaznu ulogu
u razvoju europskih regija, razvojem turisticke infrastrukture pridonosi se
lokalnim razvoju, a radnim mjestima koja se otvaraju ili zadrzavaju moze
se sprijeciti industrijski ili ruralni pad.

Buduci da su gospodarske prognoze Europske komisije i UNWTO-a za sva
najvaznija emitivna trzista hrvatskog turizma pozitivne, za ocekivati je da
i sezona 2018. bude uspjesna. Hrvatska je turisticka destinacija s velikim
potencijalom, u kojoj pored velikog broja stalnih gostiju postoji i velik broj
potencijalnih turista koje bi trebalo privuéii upoznati s turistickom ponudom.
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