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Turizam u Hrvatskoj u 2023. godini

Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku, u Hrvatskaj je u
prvih devet mjeseci ove godine zabhiljezeno 17,7 milijuna dolazaka
turista kaji su ostvarili 87,5 milijuna nocenja. U odnosu na isto
razdoblje 2019. godine ostvareno je 0,1 posto dolazaka manje, dok
je broj nocenja turista veci za 1,1 posto.

Turizam u Hrvatskoj u 2022. godini

U Hrvatskoj je 2022. godine ostvareno 17,8 milijuna dolazaka i 90
milijuna nocenja turista, $to na medugodisnjoj razini predstavlja
rast dolazaka turista za 39,1 posto, a noc¢enja za 28,3 posto.

Znacaj turizma u gospodarstvu Republike Hrvatske
Turizam je 2022. godine ostvario devizne prihode u visini od 13,1
milijarde eura, Sto je 24,4 posto viSe od deviznih prihoda ostvarenih
u pretpandemijskoj 2019. godini.

Najvecéa trgovacka drustva

U 2022. godini je deset vadecih trgovackih drustava djelatnosti
LHoteli i slitan smjestaj” ostvarilo ukupne prihode od 1,2 milijarde
eura, Sto je 49,5 posto vise nego prethodne godine.

lzvjestaj sa Zagrebacke burze

Od vodecih deset drustava iz hotelske djelatnosti na Zagrebacku
burzu uvrsteno je njih sedam, i to redom Arena Hospitality Group
d.d., Imperial Riviera d.d., Liburnia Riviera Hoteli d.d., Maistra d.d.,
Plava laguna d.d., Valamar Riviera d.d. i Sunce hoteli d.d.

Turizam u EU-27 u 2023. i 2022. godini

U prvoj polovici 2023. godine na podrucju Europske unije (EU-27]
ostvareno je 1,2 milijarde nocenja turista, Sto je povecanje od 10,8
milijuna nocenja u usporedhi s istim razdobljem 2019. i 135,9
milijuna noc¢enja u usporedhi s prvom polovicom 2022.

Zakljucak i ocekivanja

Svjetski turizam i dalje se nalazi pred izazovima osjetljive gospodarske
situacije, pogorsane agresijom Ruske Federacije na Ukrajinu i
najnovijim ratom na Bliskam istoku izmedu Izraela i Hamasa.

Summary

In the period from January to September 2023, Croatia recorded
17.7 million tourist arrivals, accounting for 87.5 million overnight
stays. Compared to the same period in 2022, the number of tourist
arrivalsincreased by 9.1 percent, and the number of tourist nights
by 2.2 percent.
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_Slika 1.
Dolasci domacih i stranih
turista u razdoblju
od sijeénja do rujna
2022.i2023. godine, u
milijunima

Izvar: Drzavni zavod za statistiku.

_Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku, u Hrvatskoj je u prvih
devet mjeseci ove godine zahiljezeno 17,7 milijuna dolazaka turista koji su
ostvarili 87,5 milijuna nocenja. U odnosu na isto razdoblje 2022. godine,
broj dolazaka turista povecan je za 9,1 posto, a broj nocenja za 2,2 posto
(slike 1 i 2]). NeSto snazniji rast broja dolazaka i broja nocenja zahbiljezen
je kod stranih turista. Dok su domaci turisti ostvarili medugodiSnji rast
broja dolazaka od 6,9 posto i noc¢enja od 2 posto, dolasci stranih turista
su na godisnjoj razini povecani za 9,4 posto, a nocenja za 3,9 posto. 0d
ukupno ostvarenih dolazaka turista od sije¢nja do rujna ove godine strani
turisti ostvarili su 88,1 posto, a od ukupno ostvarenih noc¢enja 91,2 posto.
Gledano u odnosu na isto razdoblje 2019. godine, u Hrvatskoj je tijekom
prvih devet mjeseci ove godine ostvareno 0,1 posto dolazaka manje, dok
je broj nocenja turista veci za 1,1 posto.
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S obzirom na ¢injenicu da je kao posljedica okolnosti izazvanih pandemijom
bolesti COVID-19 u 2020. godini zabiljezen znacajan pad i broja dolazaka i
broja nocenja turista u odnosu na 2019. godinu, u nastavku analize prikazat
ce se usporedba godisSnje promjene turistickih kretanja po mjesecima
2023. u usporedbi s istim mjesecima 2019. gaodine (slika 4]. Promotri i
se kretanje noc¢enja domacih turista, vidljivo je da je u vrhuncu turisticke
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sezone, u srpnju i kolovozu ove godine, zabiljezen manji broj nocenja
domacih turista nego u istom mjesecu 2019, i to za 1,9 posto i 3,1 posto,
dok ostali mjeseci ostvaruju porast broja no¢enja domacih turista. Promotri
li se pak mjesecno kretanje nocenja stranih turista, vidljivo je kako su u
nekim mjesecima premasene razine iz 2019. godine (sijecanj, veljaca,
svibanj, srpanj i rujan], dok je u ¢etiri mjeseca ove godine zahiljeZzen pad
broja nocenja u odnasu na isti mjesec 20189. godine (ozujak, travanj, lipanj
i kolovoz]. Tako je najveci porast turistickog prometa stranih turista u
odnosu na 2019. godinu ove godine zahiljezen u sijecnju (10,1 posto] i
rujnu (10,2 posto), dok je najveci pad zabiljeZen u ljetnim mjesecima, u
lipnju [-6,4 posto] i kalovozu (-5,9 posto].
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Strani turisti koji su ove godine posjetili hrvatska turisticka odredista u
prosjeku su se zadrzavali krace nego u 2022. godini, ali jos uvijek duze
nego u razdoblju prije pandemije. Primjerice, dok su tijekom prvih devet
mjeseci prosle godine u hrvatskim turistickim destinacijama strani turisti u
prosjeku baoravili 5,5 no¢i, u prvih su se devet mjeseci ove godine u prosjeku
zadrzavali 5,2 noci. Usporedbe radi, tijekom prvih devet mjeseci 2018.
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_Slika 4.
Stopa promjene broja
nocéenja domacih i
stranih turista po
mjesecima, od sijecnja
do rujna 2023. u odnosu
na razdobilje od sijecnja
do rujna 2019. godine,
u%

Izvar: Drzavni zavod za statistiku.

godine u hrvatskim turistickim destinacijama strani turisti u prosjeku su
boravili znatno krace, 4,9 noci. Kada je rije¢ o domacim gostima, duZina
boravka domacih turista u hrvatskim turistickim destinacijama na razini
je iz 2022. godine, 3,4 noci po dolasku. Promotre li se podaci za srpanj
i kolovoz, vidljivo je kako su u ta dva mjeseca strani turisti u prosjeku u
Hrvatskaoj boravili 5,9, a domaci 5 no¢i. Za usporedbu, u istom razdoblju
prosle godine strani turisti su se u prosjeku zadrzavali 6,1 noc¢, a domaci
5,1 no¢.
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Gledano prema vrsti smjestaja, u razdoblju od sije€nja do rujna ove godine
najviSe nocenja ostvareno je u odmaralistima i slicnim objektima za kraci
odmar, 44,4 milijuna, $to je 50,8 posto ukupno ostvarenih noc¢enja u
komercijalnom smjestaju. Istovremeng, u hotelskom smjestaju ostvareno
je 25,1 posto, au kampovima i mjestima za kampiranje 24,1 posto ukupnag
broja nocenja u kamercijalnom smjestaju. Premda sve vrste smjestaja biljeze
rast i dolazaka i nocenja turista u odnosu na isto razdoblje lani, najveci
rast zabiljezen je u hotelskom smjestaju u kojem je ostvareno 1,3 milijuna
nocenja vise nego u istom razdaoblju 2022. godine, odnosno 6,5 postao.

U prvih devet mjeseci ove godine, u hotelskom smjestaju zabiljeZeno je
95,5 posto, a u odmaralistima i slicnim objektima za krac¢i odmor 99,6
posto ukupnog broja nocenja ostvarenih tijekom istog razdoblja 2019.
godine. Istovremeno, u kampovima i mjestima za kampiranje ostvareno
je 11,8 posto viSe noc¢enja nego tijekom prva tri tromjesecja 2019. godine.
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_Slika 5.
Nocenja stranih turista
iz glavnih emitivnih
trzista ostvarena tijekom
razdoblja od sijeénja do
rujna 2023. godine, u
milijunima

Izvor: Drzavni zavod za statistiku.

_Slika 6.
Nocenja stranih turista
iz glavnih emitivnih
trzista ostvarena tijekom
razdoblja od sijeénja
do rujna 2023. godine
(sijecanj do rujan 2022.
=100])

Izvar: Drzavni zavod za statistiku.
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Glavna emitivna trziSta stranih posjetitelja prema
drzavi podrijetla u prvih devet mjeseci 2023. godine

U prva tri tromjesecja ove godine turisti iz Njemacke ostvarili su najvise
nocenja, i to 21,4 milijuna, Sto je 26,6 posto ukupno ostvarenih nocenja
stranih turista (slika 5]. Slijede nocenja turista iz Slovenije (9,1 posta],
Austrije [9 posto), Poljske (7,8 posto), Ceske [6,2 posto), Italije [4,7 posto),
Madarske i Ujedinjenog Kraljevstva [po 4 posto], Nizazemske i Slovacke
(po 3 posta). Veci broj nocenja turista u prvih devet mjeseci ove godine
u odnosu na isto razdohlje prosle godine hiljeze turisti iz Madarske (17,8
posta), Slovenije (3 posto), Ujedinjenog Kraljevstva (2,6 posto], Austrije
(2.4 posto), Italije (1,2 posto] i Poljske (0,2 posto]. S druge strane, maniji
broj nocenja nego u istom razdoblju 2022. zahiljezen je kod ceskih turista
(-9,1 posto), turista iz Njemacke (-5,8 posto], nizozemskih turista [-4,3
posto] te turista iz Slovacke (-1,4 posto] (slika 6].
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Turizam u 2023. godini po Zupanijama

Gledano po Zupanijama, najveci broj nocenja i dolazaka turista u razdobhlju
od sije¢nja do rujna 2023. godine ostvaren je u sedam obalnih Zupanija,
ukupno 83,6 milijuna nocenja i 15,7 milijuna dolazaka. To €ini 95,5 posto
ukupnog broja noc¢enja i 88,8 posto ukupnog broja dolazaka turista ostvarenih
u Hrvatskaoj tijekom promatranog razdoblja. NajviSe nocenja ostvareno je u
Istarskoj Zupaniji, 27,2 milijuna, a nakon nje slijede Splitsko-dalmatinska
Zupanija sa 16,9, Primorsko-goranska s 14,9, Zadarska Zupanija s 9,8 te
Dubrovacko-neretvanska Zupanija sa 7,1 milijun noc¢enja (tablica 1]. Osim
obalnih Zupanija, po turistickim rezultatima i dalje se izdvaja Grad Zagreb,
koji je tijekom prvih devet mjeseci ove godine zabiljezio 1,9 milijuna nocenja
i 970,4 tisuce dolazaka. U svim zupanijama je tijekom prvih devet mjeseci
ove godine zahiljeZzen znacajan rast u odnosu na isto razdohlje 2022.

_Tahblica 1.
Nocenja i dolasci turista po zupanijama, sijecanj - rujan 2023.

Noéenja Indeks Dolasci Indeks

turista 179 2002 tursta 175 2002
Istarska 27.1598.750 1013 4.564.422 1054
Splitsko-dalmatinska 16.932.562 103,5 3.322.133 110.8
Primorsko-goranska 14.861.218 100,3 2.831.136 105,2
Zadarska 9.817.294 1004 1.685.648 106.9
Dubrovacko-neretvanska 7.143.827 107,3 1.779.113 1176
Sibensko-kninska 4.898.810 96,5 850.263 101.9
Grad Zagreh 2.815.112 102,6 696.733 113,7
Licko-senjska 1.880.475 115,5 970.351 121.8
Karlovacka 562.967 111,5 309.040 116.9
Krapinsko-zagorska 323.322 106,3 149.824 106,1
Zagrebacka 209.017 115,6 116.430 116,5
Osjecko-baranjska 194.572 118,2 82.429 1172
Varazdinska 189.719 118,7 90.638 1164
Medimurska 171.768 1071 73.189 109.,5
Vukovarsko-srijemska 111.054 128,7 67.998 133,8
Brodsko-posavska 64.176 1272 21.424 132,5
Sisactko-moslavacka 52.491 1177 33.356 115,8
PozZesko-slavonska 49.599 1051 18.480 108.,8
Bjelovarsko-bilogorska 45.910 1051 20.041 108,6
Koprivniéko-krizevacka 37.188 124,6 14.862 104.,6
Viroviticko-podravska 28.366 115,3 12.443 111,7
Republika Hrvatska 87.549.196 102,2 17.709.953 109,1

Izvar: Sistematizacija autorice prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku.
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_Slika 7.
Prosjecni broj noéenja po
dolasku turista u cbalnim
Zupanijama Republike
Hrvatske, 2021., 2022. i
2023.

Izvar: Drzavni zavad za statistiku.
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Najbolje rezultate u odnosu na 2022. godinu ostvaruje Vukovarsko-srijemska
Zupanija, u kojoj je u razdoblju od sije¢nja do rujna ove godine ostvareno
28,7 posto vise nocenja. Nakan nje slijede Bjelovarsko-bilogorska s 27,2
posto, Koprivnitko-krizevatka s 24,6 posto i Varazdinska zupanija s 19,2
posto viSe nocenja turista nego u prvih devet mjeseci 2022. Medu obalnim
Zupanijama, najsnazniji rast broja noé¢enja u odnosu na prvih devet mjeseci
2022. godine hiljezi Dubrovatko-neretvanska zupanija, od visokih 7,3
posto, a nakon nje slijede Splitsko-dalmatinska i Licko-senjska Zupanija
srastom od 3,51 2,6 posto.

Promotri li se prosje¢na duzina boravka turista u obalnim Zupanijama
tijekom prvih devet mjeseci ove godine, primjetno je da su turisti najkrace
boravili u Litko-senjskoj (4,5 nocenja] i Dubrovacko-neretvanskaj zupaniji
(4,4 noéenja), a najduze u Istarskoj i Zadarskoj (6,2 no¢enja) te Sibensko-
kninskoj Zupaniji (6,1 nacenje] (slika 7]. Usporede li se ti pokazatelji s 2019.
godinom, vidljivo je da se turisti u prosjeku zadrzavaju duze. Tako se tijekom
razdoblja od sijecnja do rujna 2019. prosjecan turist u tim Zupanijama
zadrzavao od 4,5 no¢i u Sibensko-kninskoj do 5 nogi u Istarskoj zupaniji.

Promaotrili se vrijednost ovog pokazatelja za Zupanije u kontinentalnom dijelu
zemlje, primjetno je da se u tim destinacijama turisti u prosjeku zadrzavaju
znatno krace. Tako se prosjecan turist tijekom prvih devet mjeseci ove
godine najduze zadrzavao u turistickim odredistima Bjelovarsko-bilogorske
zupanije (3,1 no¢], iza kaje s 2,8 nocenja po dolasku turista slijedi Pozesko-
slavonska Zupanija. Nesto vise od 2 noc¢enja po dolasku turista ostvaruju
i Medimurska, Sisatko-maoslavacka, Varazdinska, Viroviticko-podravska,
Krapinsko-zagorska, Koprivnicko-krizevacka i Osjecko-baranjska Zupanija.
U prosjeku turisti su se najkrace zadrzavali u Brodsko-posavskaj Zupaniji,

1,5 noci.
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DEVIZNI PRIHOD OD TURIZMA U PRVA DVA
TROMJESECJA 2023. GODINE BILJEZI RAST 0D 21,4
POSTO U ODNOSU NA ISTO RAZDOBLJE PROSLE
GODINE.

_Slika 8. 4
Prosjecni broj
nocenja po dolasku
turista u Zupanijama
kontinentalnog dijela
Republike Hrvatske,
2021.,2022. i 2023.

Izvor: Drzavni zavod za statistiku.
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Devizni prihodi od turizma u prva dva tromjesecja 2023.

Devizni prihod od turizma, prema podacima HNB-a, u prva dva tromjesecja
2023. godine hiljezi rast od 21,4 posto u odnosu na isto razdoblje 2022.
godine [slika 9). U odnosu na isto razdoblje 2019., devizni prihod od
turizma je tijekom prvih Sest mjeseci ove godine veci za 37,1 posto. S
obzirom na medugodisnji rast dolazaka i noc¢enja stranih turista tijekom
treceg tromjesecja ove godine, za ocekivati je da ¢e ukupni prihodi od
medunarodnog turizma ostvareni u ovoj godini premasiti razine prihoda
ostvarene u prosloj godini.
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_Slika 9.
Devizni prihodi od
turizmazal.ill.
tromjesecje 2019. do
2023. godine,
u milijunima eura

Izvar: Hrvatska narodna banka.
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Prosjecne mjesecne bruto place po zaposlenom
u kljuénim turistickim djelatnostima

S ohzirom na to da na zaposlene osobe u djelatnostima smjestaja i pripreme
i usluzivanja hrane otpada 78,1 posto ukupne zaposlenaosti turistickog
sektora, analiza kretanja prosjecnih mjesecnih bruto plac¢a prikazana je
na razini te dvije djelatnosti.

Najnaoviji podaci o prosjecnim mjesectnim bruto placama po zaposlenom
u pravnim osobama pokazuju kako su se pozitivna kretanja turistickog
prometa tijekom prva dva tromjesecja ove godine odrazila i na razinu placa
isplacenih u kljuénim turistickim djelatnostima, djelatnostima pruzanja
smjestaja [155] te pripreme i usluzivanja hrane i pica (ISB]). Prosjecna
mjesectna bruto plac¢a po zaposlenom u djelatnosti pruzanja smjestaja te
pripreme i usluzivanja hrane i pica isplacena u kolovozu ove godine iznosila
je 1.331 euro, $toje u odnosu naisto razdohlje prethodne godine nominalno
viSe za 14,3 posto. Gledano zasebno za ohje djelatnosti, prosjecna mjesecna
bruto placa po zaposlenom u djelatnosti smjestaja u kolovozu ove godine
iznosila je 1.499 eura, a na godisnjoj je razini zabiljezila nominalni rast od
11,9 posto. Istovremeno, prosjeéna mjesecna bruto placa po zaposlenom
u djelatnaosti pripreme i usluzivanja hrane i pica iznosila je 1.126 eura te
je uodnosu na kolovoz 2022. ostvarila nominalni rast od 18,7 posto. Slika
10 prikazuje kretanja bruto placa po zaposlenom u razdoblju od sijecnja
do rujna 2023. godine, i to na razini cjelokupnog gospodarstva i na razini
djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane. Dok je na
razini cjelokupnog gospodarstva prosjecna mjesecna bruto placa najnizu
vrijednost dosegnula u sijecnju (1.499 eura], place isplacene u djelatnosti
smjestaja najnizu razinu dosegnule su u veljaci ove godine, od 1.372 eura,
aistovrijediiza placeisplacene u djelatnosti pripreme i usluzivanja hrane
i pica, od 1.003 eura. Tijekom narednih, osohito ljetnih mjeseci uslijedio
je njihov oporavak. Tako je u odnosu na veljacu prosjecna bruto placa
isplacena u kolovozu ove godine u djelatnosti smjestaja bila nominalno



_Slika 10.
Prosjecne bruto place po
zaposlenom u djelatnosti
pruzanja smjestaja te
pripreme i usluzivanja
hrane -1, odjeljku I-55 i
odjeljku I-56, od sijecnja
do rujna 2023. godine,
ueurima

Izvar: Drzavni zavod za statistiku.

veca za 127 eura (9,3 posto), dok je prosjecna bruto placa isplacena u
kolovozu ove godine u djelatnaosti pripreme i usluZivanja hrane i pi¢a bila
veta za 123 eura (12,3 posto].
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Prosjetna mjesecna hruto placa po zaposlenom isplacena u djelatnosti
pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane u 2022. godini iznasila je
1.380 eura, te je hilaza 19,5 posto niZa od prosjeka hrvatskog gospodarstva
(tablica 2]. U djelatnaosti pruzanja smjeStaja prosjecne mjesecne bruto
place po zaposlenom 2022. godine iznosile su 1.290 eura, te su bile za
16,1 posto iznad prosjeka mjesecnih bruto placa isplacenih na razini
djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane i pic¢a te
6,5 posto ispod prosjeka bruto placa po zaposlenom na razini hrvatskaog
gospodarstva. Istovremeno, u djelatnosti pripreme hrane i pica isplacene
su prosjecne bruto place u visini od 914 eura po zaposlenom, Sto je bilo
ispod praosjeka i promatranih dviju turistickih djelatnosti (-29,1 posto] i
prosjeka gospodarstva [-33,8 posto].

Promotri li se kretanje prosje¢nih mjesecnih bruto placa po zaposlenom
tijekom razdoblja od 2019. do 2022. godine, uocava se kontinuirani rast
prosjecnih mjesecnih bruto placa na razini cjelokupnog gospodarstva, i
to po prosjecnoj godisnjoj stopi od 5,9 posto [tablica 2]. Nasuprot tome,
u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane prosjecne
mjesecne bruto place po zaposlenom u 2020. godini biljeze medugaodisnji
pad. Tako je prosjecna mjesecna bruto placaisplacena u djelatnosti pruzanja
smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane u 2020. godini u usporedbi
s prosjekom 20189. godine hila nominalno manja za 3,6 posto. Ipak, u
naredne dvije godine uslijedio je medugodiSnji nominalni rast prosjecnih
mjesecnih bruto placa zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te
pripreme i usluzivanja hrane, i to u visini od 5,8 i 14,8 posto. Promotri li se
kretanje prosjecnih mjesecnih bruto plac¢a po zaposlenom za djelatnost
pruzanja smjesStaja odvojeno od djelatnosti pripreme i usluzivanja hrane
tijekom razdoblja od 2019. do 2022. godine, vidljiv je brzi rast prosjecnih
mjesecnih bruto placa isplacenih u djelatnosti pripreme i usluzivanja
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hrane, po prosjetnoj godiSnjoj stopi od 6,9 posto. Istovremeno, djelatnost
pruzanja smjestaja biljeZi prosje¢ni godisnji rast bruto placa od 5,9 posto.

_Tablica 2.
Prosjeéna mjesecna bruto placa po zaposlenom u pravnim osobama u Hrvatskoj, djelatnost
pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane i pi¢a, 2019. - (I. - VIIl.] 2023.

2019. 2020. 2021. 2022. 1. - VIII. 2023.
Republika Hrvatska (u eurima) 1.163 1.223 1.274 1.380 1.559
Pielatnost pruzania smiestajatepripreme g a1s 98 1111 1257
RH=100 81,6 74,8 78,0 80,5 80,6
155 - Smjestaj 1.087 1.071 1.144 1.280 1.429
1=100 114,5 1170 118,2 116,1 113,7
RH =100 93,5 87,6 89,8 93,5 81,7
Ihﬁrl'air:enij:ilzznost pripreme i usluZivanja 749 761 798 914 10865
1=100 68.9 71,1 69,6 70,9 74,5
RH=100 64,4 62,2 62,5 66,2 68,3

Izvar: Drzavni zavod za statistiku.
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_Turizam u

Hrvatskoj u
2022. godini

(148! Hrvatskoj je _Nakon znacajnog pada turisticke aktivnosti zabiljezenog u Hrvatskoj
u 2022. godini tijekom 2020., u naredne dvije godine uslijedio je oporavak. Prosle je
ostvareno 90 godine ostvareno 17,8 milijuna dolazaka i 90 milijuna noc¢enja turista, Sto

miIijuna noéenja, &tg  ha medugodisnjoj razini predstavlja rast dolazaka turista za 39,1 posto,
u odnosu na 2021. a nocenja za 28,3 posto (slika 11]. Snazniji rast pritom je zabiljezen kod
godinu &ini rast od stranih turista. Tako su dolasci stranih turista na medugodisnjoj razini
28,3 posto. zabiljezili porast od 44 posto, a domacih od 14,9 posto. Slicno, u 2022.
godini ostvareno je 30,9 posto viSe nocenja stranih turista nego godinu
dana ranije, dok su noé¢enja domacih turista zabiljeZila rast od 5,4 posto.
U strukturi ukupnih dolazaka i nocenja prevladavaju strani turisti, koji

ostvaruju 90,8 posto dolazaka i 98,7 posto nocenja.

Ipak, usprkas pozitivnim kretanjima, u 2022. godini nije dosegnuta razina
iz pretpandemijske 2019. U usporedbi s 2019., prosle je godine ostvareno
23 posto manje nocenja i 35 posto manje dolazaka (slika 11).

_Tahlica 3.
Glavni sektorski pokazatelji, 2018. - 2022.

2018. 20189. 2020. 2021. 2022.
Broj noéenja [u milijunima) 89,7 91,2 40,8 70,2 90,0
Broj dolazaka (u milijunima) 18,7 19,6 7.0 12,8 17,8
Prihodi od turizma [u milijardama eura) 9,5 10,5 4,8 9,1 131
Udio djelatnosti u BDP-u [u %) n.p. 11,8 n.p. n.p. n.p.
Udio djelatnosti uizvozu (u %) 36.4 37.3 22,7 314 32,6
Udio nocenja u Istri (% nocenja) 29,9 28,9 28,1 31 30,8
Broj stalnih postelja (u tisuéama) 1.118,2 1.160,1 1.049,1 1.086.6 1.128,5

Izvari: Drzavni zavod za statistiku i Hrvatska narodna banka.

Turistima je u 2022. godini bilo na raspolaganju 432.722 sohe, apartmana
i mjesta za kampiranje s ukupno 1,1 milijun stalnih postelja. U odnosu
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_Slika 11.
Nocéenja turistau
Hrvatskoj, u milijunima,
1980. - 2022.

Izvor: Drzavni zavod za statistiku.

_Slika 12.
Medugodisnje stope
promjene broja noéenja
domacih i stranih turista
od 2012. do 2022.
godine

Izvar: Drzavni zavod za statistiku.
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na 2021., proSle je godine turistima na raspaolaganju hilo 16.227 soba,
apartmana i mjesta za kampiranje te 37.535 stalnih postelja viSe. Prosjec¢an
broj nocenja po dolasku turista u 2022. godini iznosio je 5,5, dok se 2021.
godine prosjecan turist u turistickoj destinaciji zadrzavao duze, 5,8 noci.
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Pozitivna kretanja turizma u Hrvatskoj u 2022. godini potvrduju i financijski
pokazatelji. Ukupni prihodi u turizmu od stranih gostiju prosle su godine
iznosili 13,1 milijardu eura, $to je 24,4 posto iznad razine iz 2019. (10,5
milijardi]. U usporedbi s 2021. godinom, ukupni prihodi turizma od stranih
gostiju gotovo hiljeZe rast od 43,6 posto. U strukturi deviznih prihoda od
turizma prevladavaju prihodi ostvareni od privatnih putovanja (98,1 posto),
dok prihadi na temelju poslovnih putavanja stranih gostiju ¢ine svega 1,9
posto ukupnih deviznih prihoda u turizmu.



_Tablica 4.

Turizam u Hrvatskoj ohiljezava izrazita sezonalnost, koja je pored
klimatskih faktora uvjetovana i strukturom smjestajnih kapaciteta, brojem
i rasporedom Skalskih i drzavnih praznika, kao i godisnjih odmara. Najveci
dio turistickih smjestajnih kapaciteta u Hrvatskoj &ini privatni smjestaj
zajedno s kampovima, koji veéinu svog poslovanja ostvaruju za vrijeme
lietne sezone (tablica 4). Privatni smjestaj u ukupnom broju postelja
sudjeluje sa 64 posto, a kampovi i prostori za kampiranje s 21,6 posto.
Pod privatnim smjestajem podrazumijevaju se sobe, apartmani, studio-
apartmaniikuce za krac¢i odmor. Hotelski smjestajni kapaciteti® ¢ine svega
14,3 posto ukupnog broja postelja (2022.].

Struktura smjestajnih objekata prema broju postelja*, 2021. i 2022.

Ukupan broj postelja* Struktura (ukupno =100])

2021. 2022. 2021. 2022.

Hotelii slican smjestaj 172.807 177.760 14,4% 14,3%
Odmaralistai sliéni objekti za kraéi odmor 762.996 795.249 63,5% 64,0%
Kampovii prostori za kampiranje 264.101 269.174 22,0% 21,6%
Ostali smjestaj 935 1.280 0,1% 0,1%
Ukupno 1.200.839 1.246.463 100,0% 100,0%

Napomena: * Ukupan broj postelja uklju€uje stalne i pomoc¢ne postelje.

Izvar: Drzavni zavod za statistiku.

Izrazenu sezonalnost turizma u Hrvatskoj potvrduju mjesecni podaci o
kretanju broja ostvarenih nocenja turista. ViSe od tri Cetvrtine (85,5 posto]
ukupnog godisnjeg broja nocenja turista u 2022. godini ostvarilo se tijekom
lietnih mjeseci lipnja, srpnja, kolovoza i rujna, pri Cemu na kolovoz otpada
30,6 posto, a na srpanj 28,1 posto ukupnaog broja ostvarenih nocenja (slika
13). Zanimljivo je da je u usporedbi s 2021. godinom najveci relativni porast
broja noc¢enja zahiljezen u mjesecima prvog dijela godine, i to u travnju, u
kojem je hilo gotovo 4 puta viSe nocenja (2,5 milijuna naspram 668 tisuca),
svibnju (rast od 183,9 posto), veljaci (132,7 postao), ozujku (125,6 posto)
i sijecnju (102,8 posto).

1 Pod kategorijom ,hotela” chuhvaceni su hoteli bastine, aparthoteli, integrirani hoteli, difuzni hoteli,
ljecilisni hoteli i hoteli posebnog standarda, a pod kategorijom ,slicnog smjestaja“ turisticka naselja,
turisticki apartmani, pansioni i guest house.
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_Slika 13.
Kretanje nocenja
turista u Hrvatskoj po
mjesecima, u milijunima,
2021.i2022.

Izvar: Drzavni zavad za statistiku.
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Turisticki rezultati na razini zupanija u 2022. godini

Jadranska Hrvatska je i prema dolascima i prema nocenjima najznacajnija
hrvatska turisticka regija. Na prostoru sedam ohalnih Zupanija 2022. godine
ostvareno je 95,1 posto svih nocenja i 87,8 posto svih dolazaka turista u
Hrvatskoj. Cak 67 posto svih noéenja turista u 2022. godini ostvareno je u
tri Zupanije, Istarskaoj (27,7 milijuna nacenja), Splitsko-dalmatinskoj (17,1
milijun no¢enja] i Primorsko-goranskaj (15,5 milijuna nocenja).

U 2022. godini sve zupanije [ukljucujuci i Grad Zagreb] ostvaruju snazan
porast broja nocenja turista u odnosu na prethodnu godinu (tablica 5).
Medu zupanijama Jadranske Hrvatske, najsnazniji medugodisnji rast
zabiljezen je u Dubrovacko-neretvanskoj Zupaniji, od visokih 53,3 posto,
iza koje slijede Istarska i Licko-senjska zupanija s medugodiSnjim rastom
broja nocenja turista od 27,4 odnosno 27,2 posto. Medu Zupanijama
kantinentalnog dijela zemlje najveci medugodiSnji rast broja nocenja
turista zahiljezen je u Vukavarsko-srijemskaj zupaniji (82,1 posta), iza koje
slijede Sisatko-moslavacka i Pozesko-slavonska zupanija s medugodisnjim
rastom turistickog prometa od 69,2 posto odnosno 62,1 posto. Znacajan
medugodisnji rast broja nocenja u 2022. godini hiljezi i Grad Zagreb, i to
od 60,4 posto.

Turisti se o¢ekivano u prosjeku duZe zadrZavaju u turistickim odredistima
obalnih zupanija (slike 14 i 15]. U turistickim destinacijama Jadranske
Hrvatske 2022. godine prosjecni broj noc¢enja po dolasku turista iznosio je
5,5, dok je u Sjevernoj Hrvatskoj iznosio znatno manje, 2,1 nocenje. Zatim
slijede Grad Zagreb i Panonska Hrvatska s 2 no¢enja po dolasku turista.



_Tablica 5.
Broj nocenja turista
po Zupanijama, 2021. i
2022.

Izvar: Drzavni zavod za statistiku.

SEZONALNOST HRVATSKOG TURIZMA JE

PORED KLIMATSKIH FAKTORA UVJETOVANA |
STRUKTUROM SMJESTAJUNIH KAPACITETA, BROJEM
| RASPOREDOM SKOLSKIH | DRZAVNIH PRAZNIKA,
KAO | GODISNJIH ODMORA.

Noéenja
Zupanija Indeks promjene

2021. 2022. 2022.

2021.

Istarska 21.734.119 27.690.426 1274
Splitsko-dalmatinska 13.473.405 17.085.151 126.8
Primorsko-goranska 12.446.206 15.512.718 124,6
Zadarska 8.276.797 10.066.168 121,86
Dubrovacko-neretvanska 4.704.438 7.210.748 153,3
Sibensko-kninska 4.383.093 5.226.083 119,2
Licko-senjska 2.213.140 2.815.862 1272
Grad Zagreb 1.375.248 2.206.044 1604
Karlovacka 400.388 553.213 138,2
Krapinsko-zagorska 315.268 383.672 121,7
Zagrebacka 150.760 229.238 152,1
Osjecko-baranjska 161.056 218.462 135,86
Medimurska 144.061 203.937 141.,6
Varazdinska 148.509 202.467 136.3
Vukovarsko-srijemska 67.903 123.683 182,1
Bjelovarsko-bilogorska 49.042 68.319 139,3
PozZesko-slavonska 37.669 61.067 162,1
Brodsko-posavska 39.503 58.118 147,1
Sisactko-moslavacka 32.801 55.490 169,2
Koprivnicko-krizevacka 27.561 36.987 134,2
Viroviticko-podravska 20.992 32.323 154,0

Promotri li se prosjetna duzina boravka turista prema rezidentnosti turista,
za Jadransku Hrvatsku je karakteristicno da se strani gosti u prosjeku
zadrzavaju znacajno duze od domacih (5,7 naspram 3,6 nocenja), dok
je u turistickim destinacijama kontinentalnih regija ta razlika neznatna
(2,1 naspram 2 nocenja). Gledano po Zupanijama, najveca razlika izmedu
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_Slika 14.
Prosjecni broj noéenja po
dolasku stranih turista
po Zupanijama, 2022.

Izvor: Drzavni zavod za statistiku.

_Slika 15.
Prosjecni broj noéenja po
dolasku domagih turista
po Zupanijama, 2022.

Izvar: Drzavni zavod za statistiku.
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duljine boravka stranih i domacih turista zahiljezena je 2022. u turistickim
odredistima Istarske Zupanije, u kojima se strani turisti u prosjeku zadrZavaju
dvostruko duze od domacih te po dolasku biljeze 6,3 noc¢enja, dok domaci
turisti u prosjeku ostvaruju 3 noc¢enja. Strani turisti su se 2022. najduze
zadrzavali u Istarskoj, Sibensko-kninskoj i Zadarskoj zupaniji, po 6,3 nocenja.
Slieno, domadi turisti su se u prosjeku najduze zadrzavali u Zadarskoj
Zupaniji [4,6 noéenja), iz koje slijede Sibensko-kninska s 4,2 noéenja i
Splitsko-dalmatinska Zupanija s 3,8 nocenja. Medu obalnim Zupanijama
je najmaniji prosjecan broj noc¢enja po dolasku stranog turista ostvaren
u Dubrovatko-neretvanskoj (4,3 nocenja) i Licko-senjskaj Zupaniji [4,5
nocenja), dok se domaci turisti u prosjeku najkrace zadrzavaju u Istarskoj
Zupaniji (3 nocenja]. Zanimljiv je podatak da se u nekim turistickim
destinacijama kontinentalnog dijela zemlje domaci turisti u prosjeku
zadrzavaju neznatno duZe od stranih. To su destinacije na podrucju
Sisacko-maoslavacke, Pozesko-slavonske, Karlovacke, Brodsko-posavske,
Krapinsko-zagorske i Bjelovarsko-bilogorske Zupanije.
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Zadarska
Licko-senjska
Istarska
Varazdinska
Medimurska
Karlovacka
Grad Zagreh
Zagrebacka

Sibensko-kninska
Splitsko-dalmatinska
Primorsko-goranska
PoZesko-slavonska
Sisatko-moslavacka
Krapinsko-zagorska
Viroviticko-podravska
Osjecko-baranjska
Brodsko-posavska

Bjelovarsko-bilogorska
Koprivnicko-krizevacka
Vukovarsko-srijemska

Dubrovacko-neretvanska



_Tablica 6.

Destinacije Jadranske Hrvatske sa zabiljezenih viSe od milijun noéenja turista u 2022. godini

Stopa promjene

Dolasci Nocenja nocenja Prosjecni broj noéenja
2022. po dolasku
2021.
Rovinj 700.302 4.096.236 21,2% 5.8
Dubrovnik 1.029.559 3.483.909 86.7% 3.4
Poreé 594.376 3.230.901 32.3% 5.4
Medulin 437.367 2.741.106 27,5% 6,3
Split 786.592 2.620.705 52,8% 3.3
Umag 503.189 2.596.321 37,5% 5.2
Zadar 514.148 1.982.159 30,6% 3.9
Funtana 288.337 1.975.583 23,9% 6.9
Mali LoSinj 283.243 1.961.412 17.5% 6.9
Pula 399.587 1.928.156 32,7% 4,8
Tar-Vabriga 253.637 1.873.753 26.7% 74
Novalja 283.760 1.824.638 24,9% 6.4
Crikvenica 350.029 1.820.173 27,8% 5,2
Vrsar 228.404 1.719.467 24,1% 7,5
Makarska 284.902 1.568.850 36.1% 5,5
Krk 246.352 1.404.119 25,2% 57
Sibenik 288.004 1.391.709 20,7% 4,8
Opatija 389.308 1.298.281 43,2% 3.3
Labin 227.932 1.272.650 32.3% 5.6
Rab 173.949 1.248.620 14,7% 7.2
Novigrad 222.341 1.189.322 27.7% 5.3
Nin 154.920 1.164.057 28,2% 7.5
Vodice 211.256 1.152.309 29,3% 5,5
Fazana 144,593 1.074.292 30,1% 74
Baska 177.982 1.007.383 20,2% 57

Izvar: Sistematizacija i izracun autorice prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku.

&€ Najpopularnija

turisticka destinacija
u Hrvatskoj u 2022.
godini bio je Rovinj

s 4,1 milijlunom

nocenja, iza kojeg
slijede Dubrovnik
s3,4iPorecs 3,2
milijuna nocenja.

Gledano na razini pojedinacnih turisti¢kih destinacija Jadranske Hrvatske,
vise od milijun nocenja u 2022. godini ostvarena je u 25 obalnih destinacija
i Gradu Zagrebu (tablica 6). Za usporedbu, godinu dana ranije tu brojku
ostvarilo je 19 destinacija. Najpopularnije turisticke destinacije u Hrvatskoj u
2022. godini bile su Rovinj s 4,1 milijunom nocéenja, Dubrovnik s 3,4 milijuna
i Porec s 3,2 milijuna nocenja. Destinacije koje su u 2022. godini ostvarile
viSe od milijun nocenja, a nisu godinu dana ranije su: Baska, Fazana, Nin,
Novigrad, Opatija i Vodice. Svih 26 destinacija ostvaruje medugodisnji rast
turistickog prometa u 2022. godini. Pritom predvodi Dubrovnik s rastom
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broja nocenja od 86,7 posto, iza kojeg slijede Split s rastom od 52,8 posto
i Opatija s rastom od 43,2 posto. U promatranim priobalnim i oto€nim
destinacijama, turisti su se prosle godine u prosjeku najkrace zadrzavali
u Opatiji i Splitu (3,3 no¢i), a najduze boravili u Vrsaru i Ninu [po 7,5 noéi),
te zatim u Tar-Vahbrigi i Fazani (7,4 noci).

Promatrajuéi turisticki promet ostvaren na razini destinacija kontinentalnog
dijela zemlje?, otekivano najvise noc¢enja u 2022. godini hiljeZi Grad Zagreh
- 2,2 milijuna (tablica 7].

_Lags“t?ralalije kontinentalnog dijela zemlje sa zabiljezenih vise od 20.000 noc¢enja turista u 2022.
godini
ol Notenia SRR otanapodoisku
’ : 2021. 2022.

Grad Zagreb 1.078.669 2.206.044 60,4% 2,0
Rakovica 146.647 262.711 33,1% 1.8
Tuhelj 66.614 167.086 24,7% 2,5
Sveti Martin na Muri 57773 140.013 39,8% 2.4
Osijek 65.122 131.879 35,7% 2,0
Slunj 37.743 88.771 69,2% 2.4
Stubicke Toplice 32.403 81.056 31.2% 2,5
Varazdin 34.221 67.241 25,8% 2,0
Velika Gorica 39.201 65.098 68.2% 1.7
Karlovac 38.390 62.885 55,9% 1,6
Vukovar 37.660 57.610 190,8% 1.5
Daruvar 12.867 47.317 36.8% 3,7
Vinkovci 24.945 45,577 36.8% 1.8
Varazdinske Toplice 12.683 45,066 98,9% 3,6
DugaResa 19.773 42.847 25,7% 2,2
Slavonski Brod 24.121 37.953 49,3% 1,6
Sveta Nedelja 23.536 37.457 47,6% 1.6
Ogulin 20.097 35.309 6,1% 1,8
Jastrebarsko 21.740 33.161 76,0% 1,5
Krapinske Toplice 13.697 29.860 12,1% 2,2
Ivani¢-Grad 10.426 29.120 15,8% 2,8
Samohor 15.810 28.669 54,4% 1.8
Cakovec 13711 27.241 36.6% 2.0
Donja Stubica 12.829 26.631 -13,2% 2.1
Lipik 2.224 20.077 156,7% 9,0

Izvor: Sistematizacija i izracun autorice prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku.

2 Destinacije koje su smjestene na podrucju dosadasnje NUTS2 regije Kontinentalne Hrvatske, odnosno
na prostoru trenutno vazecih NUTS2 regija Panonske Hrvatske, Sjeverne Hrvatske i Grada Zagreba.
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_Slika 16.
Nocenja turista, Grad
Zagreb, Jadranska
Hrvatska, Panonska
Hrvatska i Sjeverna
Hrvatska, 2022.

Izvar: Drzavni zavod za statistiku.

Zatim slijedi Rakovica s 262.711 nocenja te Tuhelj sa 167.086 nocenja. Od
ukupno 336 lokalnih destinacija u kontinentalnim Zupanijama Hrvatske,
svega njih pet biljezi vise od 100.000 nocenja. To su: Grad Zagreb, Rakovica,
Tuhelj, Sveti Martin na Muri i Osijek. Za usporedbu, prosle godine u ovu grupu
nije ulazio Osijek s tada ostvarenih 97.208 no¢enja. Samo na Grad Zagreb
otpada 51,6 posto nocenja turista ostvarenih na podrucju kantinentalnog
dijela Hrvatske 2022. godine. Svega Sest destinacija biljezi vise od 50.000,
a manje od 100.000 nocenja, dok njih 14 ostvaruje izmedu 20 i 50 tisuca
nocenja. Usparedi li se ostvareni broj nocenja u 2022. godini s prethodnom
godinom, vidljiv je rast u gotovo svim promatranim destinacijama, s
iznimkom Donje Stubice u kojoj je broj nocenja turista smanjen za 13,2
posto. Najvec¢i medugodisnji porast broja nocenja turista zabiljeZen je u
Vukovaru (190,8 posta), iza kojeg slijede Lipik s medugodisnjim rastom od
157 posto i Varazdinske Toplice s 98,9 posto. Turisti su se u 2022. godini
u prosjeku najkrace zadrZavali u Vukovaru i Jastrebarskom (po 1,5 noéi),
dok su najduze boravili u Lipiku, ¢ak 9 no¢i, te zatim u Daruvaru (3,7 noci]
i Varazdinskim Toplicama (3,6 naoci].

Slika 16 prikazuje strukturu turisticke potraznje na razini prostornih cjelina
Jadranske Hrvatske, Panonske Hrvatske, Sjeverne Hrvatske i Grada Zagreha
(NUTSR regije]. Strani turisti prevladavaju u strukturi no¢enja i dolazaka
turista u Jadranskoj Hrvatskoj (92,6 posto ukupnog broja nocenja) i Gradu
Zagrebu (80,5 posto]. Premda i u destinacijama Panonske i Sjeverne
Hrvatske viSe od polovice turistickih noc¢enja Cine nocenja stranih turista,
one se ipak u znacajnoj mjeri oslanjaju i na domacu turisticku potraznju.
Domaci turisti tako su prosle godine ostvarili 46,6 posto ukupnog broja
turistickih nocenja Sjeverne Hrvatske i 40,2 posto ukupnog broja turistickih
nocenja Panonske Hrvatske.

100%
80%
60%
40%

20%

Grad Zagreb Jadranska Hrvatska Panonska Hrvatska Sjeverna Hrvatska

M Domaci turisti M Strani turisti
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£ Najvise dolazaka

i noc¢enja u 2022,
ostvarili su turisti
iz Njemacke, 21,4
posto ukupno
ostvarenih stranih
dolazaka i 28,6
posto ukupno
ostvarenih nocenja
stranih turista.

_Tablica 8.
Glavna emitivna trzista
stranih posjetitelja

prema drzavi podrijetla u

2022. godini

Izvor: Drzavni zavod za statistiku.
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Glavna emitivna trziSta stranih posjetitelja prema drzavi
podrijetla u 2022. godini

Gledano prema emitivnim trziStima, najvise dolazaka i noc¢enja i u 2022.
ostvarili su turisti iz Njemacke, i to 3,3 milijuna dolazaka (21,4 posto
ukupno ostvarenih stranih dolazaka] i 23,6 milijuna nocenja (28,6 posto
ukupno ostvarenih nocenja stranih turista) (tablica 8]. Zatim prema
udjelu u ukupnom broju ostvarenih noéenja stranih turista slijede turisti
iz Slovenije (9,1 posto), Austrije [9 posto), Poljske [7,7 posto) i Cegke (6,7
posto]. Nocenja koja su ostvarili turisti iz navedenih pet zemalja ¢ine 61
posto ukupnog broja nocenja stranih turista u Hrvatskoj 2022. godine.
Pribroje li im se nocenja koja su ostvarili turisti iz Italije, Ujedinjenog
Kraljevstva, Nizozemske i Madarske, vidljivo je da turisti iz svega devet
zemalja ostvaruju 80,9 posto ukupnog turistickog prometa stranih turista
u Hrvatskoj prosle godine. Gledano na medugodisnjoj razini, u 2022. godini
su turisti iz glavnih emitivnih trzista ostvarili ve¢i broj no¢enja nego godinu
danaranije. Pritom je najveci medugodiSnji porast broja nocenja zabiljezen
kod turista iz Ujedinjenog Kraljevstva, i to od visokih 210,2 posto, iza kagjih
slijede turisti iz Italije koji su ostvarili 95,2 posto nocenja vise, te nizozemski
turisti s povecéanjem broja ostvarenih noéenja od 45,8 posto. U prosjeku su
se prosle godine u turistickim destinacijama Hrvatske najduze zadrzavali
turisti iz Njemacke (7,2 noci) i Ceske (8,6 noéi), a najkrace talijanski turisti
(4,3 naci).

A L Struktura Brojnocenja
Brojnocenja Brojnocenja

Njematka 19.931.221 23.555.423 1182 28,6 7,2
Slovenija 6.127.362  7.470.057 1219 91 5.3
Austrija 5.682.370  7.439.907 130,9 9.0 5.1
Poljska 6.287.267 6.335.512 1008 7.7 6.3
Beska 4783.597 5.508.130 115, 6.7 6.6
Italija 1.996.481 3.897516 1952 47 4,3
E’;‘;‘:\’:;‘:ﬂ 1.096.876 3.402723 3102 41 4,9
Nizozemska 2153.507 3.139.135 1458 3.8 5,9
Slovatka 2.189.144  3.071.636  140,3 37 6.4
Madarska 2.286.255 2.808.307 122,9 3,4 4.9

% od ukupnog
broja nocenja 81,0 80.9 -
stranih turista

Slika 17 prikazuje usporedbu strukture nocenja stranih i domacih turista
prema vrsti smjestajnog ohjekta u 2022. godini. Smjestajni ohjekti razvrstani
su sukladno NKD-u 2007. u cetiri skupine unutar odjeljka 55 ,,Smjestaj”



MEBU GLAVNIM EMITIVNIM TRZISTIMA HRVATSKOG
TURIZMA NAJVECI PORAST BROJA NOCENJA U
2022. GODINI IMALI SU GOSTI 1Z UJEDINJENOG
KRALJEVSTVA U VISINI 0D 210,2 POSTO.

skupina 55.1 ,Hoteli i slican smjestaj”, skupina 55.2 ,0dmaralista i slicni
ohjekti za kra¢i odmaor”, skupina 55.3 ,Kampovi i prostori za kampiranje”
te skupina 55.9 ,0stali smjestaj”. NajviSe noc¢enja stranih turista, 41,8
milijuna, ostvareno je u odmaralistima i slicnim objektima (50,8 posto
ukupnao ostvarenih nocenja stranih turista). Zatim slijede kampovi i prostari
za kampiranje s ostvarenih 19,7 milijuna nocenja stranih turista, odnosno
25,2 posto. Premda se najmanji dio ukupnog broja nocenja stranih turista
i prosle godine ostvario u hotelima i slicnom smjestaju, 19,7 milijuna, on
se znacajno povecao u odnosu na 2021. godinu kada je ta brojka iznosila
12,9 milijuna (rast od 52,7 posto]. Udio nocenja stranih turista u hotelima
i slicnom smjesStaju povecao se s 20,5 posto u 2021. na 24 posto u 2022.
godini. Usporedi li se ova struktura sa strukturom nocenja domacih
turista, najveca razlika u odnosu na domace turiste uocava se kod hotela
i slicnog smjestaja te kod kampova i prostora za kampiranje. U hotelima
i slicnom smjestaju domaci su turisti prosle godine ostvarili 42,6 posto
ukupnog broja nocenja domacih turista, Sto je iznad udjela stranih turista
od 24 posto. S druge strane, u kampovima i prostorima za kampiranje
ostvareno je svega 8,2 posto ukupnog broja nocenja domacih turista, Sto je
znatajno ispod udjela u strukturi noéenja stranih turista koji je iznosio ve¢
spomenutih 25,2 posto. Opcenito se moze primijetiti kako je u odnosu na
2021. godinu prosle godine doslo do snaznog rasta ukupnog broja nocenja
stranih turista u svim smjestajnim objektima, dok je u slucaju domacih
turista rast zahiljezen samo kada je rije¢ o no¢enjima u hotelima i slicnom
smjestaju. U slucaju stranih gostiju, najsnazniji medugodisnji porast broja
nocenja zabiljeZen je u hotelima i slitnom smjestaju, od 52,8 posto, dok
odmaralista i slicni objekti za kraci odmor hiljeze rast nocenja od 26,3
posto, a kampovi i prostori za kampiranje od 23,3 posto. Domaci gosti
pak u 2022. godini ostvaruju 18,1 posto viSe nocenja u hotelimai slicnom
smjestaju nego 2021. godine. Istovremeno, u kampovima i prostorima za
kampiranje prosle je godine zahiljezen pad noc¢enja domacih turista od 3,6
posto, a u odmaralistimai slicnim ohjektima za kra¢i odmor od 2,1 posto.
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_Slika 17.
Struktura nocenja
stranih i domacih turista
prema vrsti smjestajnih
objekata u 2022. godini
Napomena: Razlika do 100%
se odnosi na kategoriju ,,Ostali

smjestaj”.

Izvor: Drzavni zavod za statistiku.
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_7Znacaj turizma u
gospodarstvu
Republike Hrvatske

_Kada je rijet o statistickom pracenju turizma, vazno je napomenuti da
turizam nije definiran kao zasebna kategorija [podrucje, odjeljak, skupina
djelatnostiili razred] unutar Nacionalne klasifikacije djelatnosti 2007. [NKD
2007.)% vet se radi o skupu razlicitih djelatnosti, $to otezava procjene
njegova znacaja za cjelokupno gospodarstva. Prilikom procjenjivanja
izravnoga ekanomskog doprinosa turizma nacionalnom gospodarstvu koristi
se satelitski racun turizma. Satelitski racun turizma predstavlja dodatak
Sustavu nacionalnih racuna (SNA] i osmisljen je kako hi se omogucilo balje
ukljucivanje statistike turizma u statistiku nacionalnih ra¢una. Drzavni
zavod za statistiku je u sijecnju 2022. godine po drugi put objavio rezultate
izratuna ekonomske vaznosti turizma za hrvatsko gospodarstvo sukladno
metodologiji satelitskog racuna turizma. Prethodni izracun ekonomske
vaznosti turizma utemeljen na metodologiji satelitskog racuna turizma
DZS je objavio u sijecnju 2019. za 2016. godinu, a prvi izracun je objavio
Institut za turizam 2014. za 2011. godinu.

Prema satelitskam racunu turizma, udio sektora turizma u bruto domaéem
proizvodu [BDP-u] Hrvatske za 20189. godinu iznosio je 11,8 posto (tablica
9). Usporedbe radi, 2011. godine sektor turizma ¢inio je 10,4 posto BDP-a
Hrvatske [Institut za turizam, 2014), a 2014. 11,4 posto (DZS, 2019). Pored
udjela turizma u BDP-u nacionalnog gospodarstva, najvazniji pokazatelji
izvedeni iz satelitskog ratuna turizma su: vrijednost unutarnje turisticke
potrosnje, dolazni turisticki izdaci, domaci turisticki izdaci, bruto dodana
vrijednost (BDV] turistickih djelatnosti i izravna bruto dodana vrijednost
turizma.

Prema procjenama za 2019. godinu, unutarnja turisticka potrosnja iznasila
je 91,7 milijardi kuna, od €ega su unutarnji turisticki izdaci iznosili 89,6
milijardi kuna (97,7 posto), dok su ostale sastavnice potros$nje iznosile 2,1
milijardu kuna (2,3 posto] (tablica 10]. Promotri li se struktura unutarnje

3 Nacionalna klasifikacija djelatnosti 2007. je klasifikacija svih ekonomskih djelatnosti Republike Hrvatske i
koristi se za prikupljanje, upisivanje, obradu, objavu i diseminaciju statistickih podataka, a u primjeni je od
1. sijecnja 2008. godine. Takoder, koristi se i za razvrstavanje poslovnih subjekata (pravnih i fizickih osoba)
kao i za vodenje poslovnih registara. NKD 2007. uskladen je sa statistickom klasifikacijom ekanomskih
djelatnosti EU-a - NACE Rev. 2.
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_Tablica 9.

Bruto dodana vrijednost
turistickih djelatnosti,
izravna bruto dodana
vrijednost turistickih
djelatnosti i izravni bruto
domaci proizvod turizma
u 2016.i2019. godini

Napomena: * p.h. - postotni bod.

Izvor: Drzavni zavod za statistiku.

_Tablica 10.
Unutarnja turisticka
potrosnja, u milijunima
kuna, 2016. i 20189.

Izvar: Drzavni zavad za statistiku.
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UDIO SEKTORA TURIZMA U BRUTO DOMACEM

PROIZVODU HRVATSKE ZA 2019. GODINU IZNGSIO

JE 11,8 POSTO.

turisticke potrosnje prema rezidentnosti turista, vidljivo je da prevliadava
potrosnja stranih turista s udjelom od 87 posto (78 milijardi kuna], dok
izdaci domacih turista ¢ine tek 13 posto (11,7 milijardi kuna] turisticke

potrosnje. U ukupnim izdacima stranih turista prevladavaju izdaci turista

koji su ostvarili barem jedno nocenje te ¢ine 94 posto ukupnih izdataka,
dok jednodnevni posjetitelji ostvaruju 6 posto dolaznih turistickih izdataka.
Nadalje, prema procjenama za 2019. godinu, turisticke djelatnosti ostvarile
su bruto dodanu vrijednost u visini od 82,8 milijardi kuna, odnosno 24,4
posto ukupno ostvarene bruto dodane vrijednosti te gadine [tablica 9].

Indeks
2016. 2018. 2019./2016.
Bru?:?.do_dana vrijednost turistickih djelatnosti, 69.948 82.840 118.4
u milijunima kuna
Udio bruto dodane vrijednosti turistickih o o «
djelatnosti u ukupnoj bruto dodanoj vrijednosti 24,0% 24.4%  040p.b.
Iz['a?_vnz? bruto dodana vrijednost turizma, u 31734 38509 1213
milijunima kuna
Udlolzr'avne bruto dnd‘anfvruedn'ostlturlzmau 10,9% 11,35% 0,45p.b.*
ukupnoj bruto dodanoj vrijednosti
lzravni BDP turizma, u milijunima kuna 40.040 48.739 121,7
Udio turizma u BDP-u 11.4% 11,8% 0.4p.h*
Indeks
2016. 20189. 2019./2016.
Unutarniji turistickiizdaci 76.955  89.642 116.,5
dolazni 66.433 77.968 1174
domacgi 10.523 11.674 110,89
Ostale sastavnice turisticke potrosnje 1.661 2.081 125,3
Ukupna unutarnja turisticka potrosnja 78.616 91.724 116,7




k€ Poduzeca turistickag
sektora Cine vise
od petine (20,8
posto] ukupnaog
broja poduzeca u
Hrvatskoj 2021.
godine i na njih
otpada 13,7 posto
ukupne zaposlenosti
poduzetnickog
sektora.

Na taj nacin procijenjena bruto dodana vrijednost predstavlja zhroj ukupne
bruto dodane vrijednasti svih poslavnih jedinica koje pripadaju turistickim
djelatnostima, bez obzira na to pruza li se sva proizvodnja posjetiteljima’i
neovisno o stupnju specijalizacije procesa proizvadnje. U usporedbi s 2016.
godinom, BDV turistickih djelatnosti zahiljezio je nominalni rast od 18,4
posto. Izravna bruto dodana vrijednaost turizma koja se racuna kao zbroj
dijela bruto dodane vrijednosti koju u gospodarstvu stvaraju turisticke
djelatnostiili ostale djelatnaosti koje sluZe izravno paosjetiteljima u odgovaru
na unutarnju turisticku potro$nju bila je niza i iznosila 38,5 milijardi kuna
te je ¢inila 11,35 posto ukupnog BOV-a (tahlica 9]. Za usporedbu, izravna
bruto dodana vrijednaost turizma 2016. godine iznosila je 31,7 milijardi
kuna, odnosno 10,9 posto ukupnog BDV-a. Turisticki omjer [omjer unutarnje
turisticke potrosnje i ukupne ponude dobara i usluga] u 20189. iznosio je
0,0948, Sto znacidaje 9,5 posto ukupne ponude dobara i usluga koristeno
za podmirenje turisticke potraznje.

Za procjenu doprinosa turistickog sektora broju poduzecéa i ukupnoj
zaposlenosti hrvatskog gospodarstva koristena je metodologija Eurostata.
Prema toj je metodologiji sektor turizma sastavljen od pet djelatnosti:
djelatnosti prijevoza, djelatnosti pruzanja smjestaja, djelatnosti pripreme
i posluzivanja hrane i pica, djelatnosti iznajmljivanja i zakupa motornih
vozila te djelatnosti putnickih agencija. Obuhvat djelatnosti temelji se na
Nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti (NKD 2007.), i to na razini odjeljaka,
skupina i razreda (4 znamenke]. Djelatnost prijevoza obuhvaca sljedece
razrede: 4910 - Zeljeznitki prijevoz putnika, medugradski, 4932 - Taksi
sluzba, 4939 - Ostali kopneni prijevoz putnika, d. n., 5010 - Pomorski
i obalni prijevoz putnika, 5030 - Prijevoz putnika unutrasnjim vodenim
putovimate 5110 - Zracni prijevoz putnika. U djelatnost pruzanja smjestaja
ulaze razredi iz podrucja H, odjeljka 55 (Smjestaj]): 5510 - Hoteli i slican
smjestaj, 5520 - Odmaralista i slicni objekti za kraci odmor i 5530 -
Kampovii prostori za kampiranje. Djelatnost pripreme i usluzivanja hrane
i pica obuhvaca razred 5610 - Djelatnosti restorana i ostalih objekata za
pripremu i usluzivanje hraneirazred 5630 - Djelatnosti pripreme i usluzivanja
pica. Djelatnost iznajmljivanja i zakupa motaornih vozila sacinjava razred
7721 - Iznajmljivanje i davanje u zakup (leasing) opreme za rekreaciju i
sport, i skupina N771 - Iznajmljivanje i davanje u zakup (leasing] motarnih
vozila. Djelatnost putnickih agencija ohuhvaca cijeli odjeljak 79 - Putnicke
agencije, organizatori putovanja (turoperatori] i ostale rezervacijske usluge
te djelatnosti povezane s njima.
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€& Turizam je 2022.
godine ostvario
devizne prihode
uvisiniod 13,1
milijarde eura,
Sto je 24,4 posto
viSe od deviznih
prihoda ostvarenih
u pretpandemijskoj
2019. godini.
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Posljednji podaci o broju zapaoslenih i broju poduzeca na ovoj razini NKD-a
dostupni su za 2021. godinu iz baze podataka Drzavnog zavoda za statistiku
Strukturne poslovne statistike”.

U turizmu u Hrvatskoj su 2021. godine hila aktivna 29.942 poduzeca koja
su zaposljavala 132.102 radnika. Poduzeca turistickog sektora ¢ine oko
petinu (20,8 posto] ukupnog broja poduzeca u Hrvatskoj 2021. godine i
na njih otpada 13,7 posto ukupne zaposlenosti poduzetnickog sektara.
Turisticki sektor ohiljezava ispodprosjecni broj zaposlenih po poduzeéu,
4,4 zaposlena, dok prosjek na razini hrvatskog gospodarstva iznosi 6,7
zaposlenih po poduzecéu. Promotri li se vrijednost ovog pokazatelja po
pojedinim turistickim djelatnostima, vidljivo je da se kao izrazito radno
intenzivna djelatnost istice djelatnost pruzanja smjestaja s 10,5 zaposlenih
po poduzecu. U ostalim se djelatnostima prosjecan broj zapaoslenih po
poduzecu kretao u rasponu od 2,3 zaposlena po poduzecu u djelatnosti
putnickih agencija do 4 zaposlena u djelatnosti ugostiteljstva.

Analiza strukture broja poslovnih subjekata po turistickim djelatnostima
pokazuje kako vise od polovice poduzeéa, njih 17.092 (57,1 posto), ¢ine
poduzeca koja ohavljaju djelatnost posluzivanja hrane i pi¢a, zatim slijede
poduzeca registrirana u djelatnosti prijevoza (5.300ili 17,7 posto] i poduzeca
koja obavljaju djelatnost pruzanja smjestaja (3.272ili 10,9 posto] (slika 18].
Djelatnost iznajmljivanja vozila hiljeZi najmaniji broj poslovnih subjekata,
1.550 (5,2 posta], dok putnitke agencije ¢ine 9,1 posto ukupnog broja
poduzeca turistitkog sektora u Hrvatskaj.

Struktura zaposlenosti po djelatnostima prikazuje u kojoj mjeri pojedine
djelatnosti pridonose ukupnoj zaposlenosti sektora turizma (slika 18].
TuristiCke djelatnosti s vec¢im udjelom u ukupnom broju poduzeca ujedno
su i djelatnosti s ve¢im doprinosom zaposlenosti: djelatnost pripreme i
usluzivanja hrane i pi¢ca [52 posto], djelatnost pruzanja smjestaja (26,1
posto), prijevoz (14,3 posto], putnicke agencije (4,8 posto] i djelatnost
iznajmljivanja vozila (2,8 posto].

4 Strukturne poslovne statistike (SPS] osiguravaju informacije o prihodima i rashodima, zaposlenosti,
produktivnosti, nacionalnoj i regionalnoj specijalizaciji, veli€ini poduzeca, investicijama itd. Podaci su
prikazani prema podrugjima i odjeljcima Nacionalne klasifikacije djelatnosti 2007. [NKD 2007.). Obuhvacena
su aktivna poduzeca - pravne i fizicke osobe - koja su, prema glavnoj djelatnosti, svrstana u podrucja B
do N, te u odjeljak 95 podrugja S NKD-a 2007.



_Slika 18.
Struktura poduzecai
struktura zaposlenosti
po djelatnostima sektora
turizma, 2021.

Izvor: Drzavni zavod za statistiku.

_Slika 19.
Devizni prihodi od
turizma u Hrvatskoj,
2014. - 2022.

Napomena: Udio deviznih prihoda u
BDP-u za 2020. godinu procijenjen je
na temelju podataka Eurostata.

Izvor: Hrvatska narodna banka.
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Hrvatski turizam je 2022. godine ostvario devizne prihode u visiniod 13,1
milijarde eura, stvarajuci tako 19,3 posto bruto domaceg proizvoda® slika

19). U 2022. godini po prvi put je premasena razina deviznih prihoda od
stranih turista iz pretpandemijske 2019. godine od 10,5 milijardi eura.
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5 Procjena na temelju podataka Hrvatske narodne hanke.
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_Najveca
trgovacka
drustva

€& Najvece prihode
u 2022. godini
ostvarila su drustva
Valamar Riviera
d.d. [331,2 milijuna
eura] i Plava laguna
d.d. [222,3 milijuna
euraj.
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_Prema podacima Poslovne Hrvatske, u 2022. godini su u djelatnosti 55.10

LHoteli i slican smjestaj” bila aktivna 1.534 poslovna subjekta® koja su
ostvarila ukupne prihode od 2,7 milijardi eura. S obzirom na veli¢inu’
poslovnih subjekata, u 2022. godini hilo je 1.190 mikro, 261 malih, 67
srednje velikih i 16 velikih poduzeca. Analiza financijskih pokazatelja
deset vodecih trgovackih drustava u djelatnosti ,Hoteli i slican smjestaj”
ukazuje na pozitivna kretanja sektora tijekom 2022. godine (tablica 11].
Osnavna ohiljezja poslovanja promatrane grupe turistickih poduzeca su
povecanje prihoda i zaposlenosti te poslovanje s dohiti. Ukupni prihodi
deset vodecih trgovackih drustava ovog sektora u 2022. godini iznosili su
1,2 milijarde eura i bili veci za 49,5 posto u odnosu na prethodnu godinu.
Broj zaposlenih povecan je s ukupno 11.100 u 2021. na 12.702 u 2022.
godini (rast od 14,4 posto). Deset vadecih hotelskih poduzeca u 2022.
godini ostvarilo je kumulativnu dobit u visini od 231,7 milijuna eura. Medu
deset vodecih trgovackih drustava u djelatnosti ,Hoteli i slican smjestaj”,
svega je jedno drustvo 2022. godinu zakljugilo s negativnim poslovnim
rezultatom, drustvo Liburnia Riviera Hoteli d.d. s gubitkom od 2,0 milijuna
eura. Najvecu bruto dobhit ostvarila su drustva Valamar Riviera d.d. i Plava
laguna d.d. u visini od 89,3 i 77,2 milijuna eura. Snazniji rast prihoda od
rasta zaposlenosti doveo je do povec¢anja proizvodnasti rada na razini
grupe deset vodecih drustava ovog sektora sa 72,1 tisu¢e eura u 2021. na
94,2 tisuce eura u 2022. godini. Vrijednost koeficijenta tekuce likvidnosti
za deset vodecih turistickih poduzeca u 2022. godini iznosila je 1,4, Sto
u odnosu na 2021. godinu kada je iznosila 1,5 predstavlja pobaljSanje.
Prilikom tumacenja koeficijenta tekuce likvidnosti valja napomenuti kako
su u djelatnostima poput turizma niZe vrijednosti likvidnosti (uz preduvjet
da su ostali pokazatelji poslovanja pozitivni]) Cesto povezane sa znatno
krac¢im rokavima placanja dobavljactima [30 do 60 dana] u usporedbi s
rokovima za naplatu potrazivanja. Koeficijent zaduzenosti u 2022. godini
iznosio je 0,35, Sto je za 6,7 posto ispod razine od 0,38 iz 2021. Zanimljiv

6 Obuhvat se odnosi sama na subjekte koji predaju godisnja financijska izvjesca.

7 Prema Zakonu o racunovodstvu (NN 78/15, 134/15] poduzetnici se ovisno o pokazateljima [ukupna aktiva,
prihodi i prosjecni broj radnika) razvrstavaju u Cetiri kategorije: mikro, mali, srednji i veliki poduzetnici.
Mikro poduzetnici su subjekti s aktivom do 2,6 milijuna kuna, prihodima do 5,2 milijuna kuna i s godi$njim
prosjekom od 10 zaposlenih. Mali poduzetnici su oni koji ne ulaze u kategoriju mikro poduzetnika i aktiva im
iznosi do 30 milijuna kuna, prihodi do 60 milijuna kuna te u prosjeku godi$nje zaposljavaju 50 zaposlenih.
Srednji poduzetnici su oni koji ne ulaze u prve dvije kategorije i aktiva im iznosi do 150 milijuna kuna,
prihodi do 300 milijuna kuna, a prosjecan broj radnika tijekom paslovne godine je 250. Veliki poduzetnici
prelaze pokazatelje za srednje poduzetnike u 2 od 3 kriterija.



_Tablica 11.
Prosjecne vrijednosti
odabranih pokazatelja
poslovanja deset vodecih
trgovackih drustava u
djelatnostima pruzanja
smjestaja te pripreme
i usluzivanja hrane u
2021.i2022. godini

Napomene: Bruto marza =

bruto dohit/ukupan prihod*100;
koeficijent tekuce likvidnosti =
kratkotrajna imovina/kratkorotne
ohveze; koeficijent zaduzenaosti =
ukupne obveze/ukupna imavina;
produktivnost = ukupan prihod/broj
zaposlenih.

Izvar: Poslovna Hrvatska.

U 2022. GODINI JE DESET VODECIH TRGOVACKIH
DRUSTAVA DJELATNOSTI ,HOTELI | SLICAN
SMJESTAJ” OSTVARILO UKUPNE PRIHODE 0D 1,2
MILIJARDE EURA, STO JE 49,5 POSTO VISE NEGO
PRETHODNE GODINE.

je podatak da deset vodecih trgovackih drustava u 2022. godini ostvaruje
¢ak 43,6 posto ukupnih prihoda u djelatnaosti ,Hoteli i slican smjestaj”.

2021. 2022. 2022./2021.
Ukupni prihod (u milijunima eura) 800,2 1.196,7 149,5
Dobit prije oporezivanja (u milijunima eura) 924 231,7 250,7
Broj zaposlenih 11.100 12.702 1144
Bruto marza (u %) 11,5 194 7.8
:;ozi:;z::::ls:;‘e]lda[prihod u tisuéama eura 791 94,2 1307
Koeficijent obrtaja ukupne imovine 0,25 0,37 144,0
Koeficijent tekuce likvidnosti 1.5 14 91,3
Koeficijent ukupne zaduzenosti 04 04 93,3

U tablici 12 prikazani su klju€ni pokazatelji poslovanja deset vodecih
poduzeca iz hrvatskog turistickog sektora. Mjereno ukupnim prihodima,
unutar deset vodecih drustava turistitkog sektora u 2022. godini nalaze se
redom Valamar Riviera d.d., Plava laguna d.d., Maistra d.d., Arena Hospitality
Group d.d., Imperial Riviera d.d., Sunce hoteli d.d., Jadranka turizam d.o.o.,
Jadranski luksuzni hoteli d.d., Liburnia Riviera Hoteli d.d. i HUP-Zagreb d.d.

Svih je deset vodecih poduzeca iz hrvatskog hotelijerskog sektora u 2022.
godini ostvarilo rast ukupnih prihoda u odnosu na 2021. godinu. Najvece
medugodis$nje povecanje ukupnih prihoda zabiljezilo je drustvo Imperial
Rivierad.d.(110,1 posto] iza kojeg slijede drustva HUP-Zagreb d.d. s rastom
od 78,1 posto te Plava laguna d.d. s rastom od 67,6 posto. U ostalim se
drustvima medugodisnji rast ukupnih prihoda kretao u rasponu od 26,9
posto (Arena Hospitality Group d.d.] do 54 posto (Liburnia Riviera Hoteli
d.d.]. Pozitivna kretanja zahiljeZena su i kada je rije o broju zaposlenih.
Rast broja zaposlenih u odnosu na 2021. godinu obiljezava svih deset
vaodecih drustava ove djelatnosti. Drustvo Imperial Riviera d.d. ostvaruje i
najveci porast broja zaposlenih (67,3 postao].
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_Tablica 12.
Odabrani pokazatelji deset najveéih trgovackih drustava prema prihodima u 2022. godini

Uk.qu Brutodobit Koeficijent Koeﬁcqent Brutf: Produktivnost
LLLE (umil. eura) zaduzenosti L CL marza [u tis. eura)
(u mil. eura) : likvidnosti (%) '

Valamar Riviera d.d. 331,2 89,2 0,37 1,01 26.9 98.803.9
Plavalagunad.d. 222,3 77.2 0,31 2,27 34,7 112.534,9
Maistrad.d. 200,2 29,5 0,34 0,82 14,7 90.568.,9
Arena Hospitality Group d.d. 83,8 9,7 0,34 1,98 11,6 116.436,1
Imperial Riviera d.d. 78,2 2,6 0,33 1,95 3,4 89.370,2
Sunce hotelid.d. 62,4 3,5 0,36 1,00 5,6 68.867.8
Jadranka turizamd.o.o. 59,0 6,7 0,38 0,93 11,3 80.686,5
Jadranski luksuzni hoteli d.d. 57,7 121 0,50 1,09 21,0 92.277.4
Liburnia Riviera Hoteli d.d. 51,0 -2,0 0,45 0,90 -3.9 85.957,5
HUP-Zagreb d.d. 50,9 3.1 0,30 1.44 6.2 71.323,7

Napomene: Bruto marza = bruto dohit/ukupan prihod*100; koeficijent tekuce likvidnosti = kratkotrajna imovina/kratkorotne obveze; koeficijent
zaduZenosti = ukupne ohveze/ukupna imovina; produktivnost = ukupan prihod/broj zaposlenih.

Izvar: Poslovna Hrvatska.

0d deset najvecih trgovackih drustava u sektoru turizma u stopostotnom
privatnom vlasni$tvu nalaze se Maistra d.d. (100 posto domaci kapital],
Plava laguna d.d. (85 posto strani kapital], Jadranka turizam d.o.0. (100
posto domaci kapital], Sunce hoteli d.d. (100 posto domaci kapital] i
Jadranski luksuzni hoteli d.d. (S6 posto strani kapital]. U mjesovitom
vlasnistvu s udjelom privatnog vlasnistva ve¢im od 50 posto nalaze se
Valamar Riviera d.d. (47 posto strani kapital], Arena Hospitality Group d.d.
(1 posto strani kapital], Imperial Riviera d.d. (100 posto domaci kapital]
i HUP-Zagreb d.d. (100 posto domaci kapital].

_Tablica 13.
Deset vodecih trgovackih drustava u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja
hrane u 2022. godini prema podrijetlu kapitala i vrsti vlasnistva

Podrijetlo kapitala Vlasnistvo
Valamar Rivierad.d. 47% strani kapital > 50% privatno vliasnistvo
Plavalagunad.d. 85% strani kapital privatno vlasnistvo
Maistrad.d. 100% domaci kapital privatno vlasnistvo
Arena Hospitality Group d.d. 1% strani kapital > 50% privatno vliasnistvo
Imperial Riviera d.d. 100% domaci kapital > 50% privatno vliasnistvo
Sunce hotelid.d. 100% domaci kapital privatno vlasnistvo
Jadranka turizamd.o.o. 100% domaci kapital privatnao vlasnistvo
Jadranski luksuzni hoteli d.d. 56% strani kapital privatno vlasnistvo
Liburnia Riviera Hoteli d.d. 71% strani kapital > 50% drzavnog kapitala
HUP-Zagreb d.d. 100% domaci kapital > 50% privatno vliasnistvo

Izvor: Poslovna Hrvatska.
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_Izvjestaj sa
Zagrebacke burze

€€ Indeks CROBEXturist
jeu2022.
godini ostvario
medugodisnji pad
od 1,79 posto, au
razdoblju od sijecnja
do lipnja 2023.
godine medugodisnji
rast od 17,71 posto.

_Na Zagrebacku burzu® uvrsteno je dvadeset i jedno dionicko drustvo iz

djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane. 0d vodecih
deset drustava iz hotelske djelatnosti na Zagrebatku burzu uvrsteno je
njih sedam, i to redom Arena Hospitality Group d.d., Imperial Riviera d.d.,
Liburnia Riviera Hoteli d.d., Maistra d.d., Plava laguna d.d., Valamar Riviera
d.d.iSunce hoteli d.d.

U sastavu burzovnog indeksa Zagrebacke bhurze CROBEX nalaze se tri
trgovacka drustva iz turistickog sektora, Arena Hospitality Group d.d. s
tezinom u indeksu od 3,1 posto, Valamar Riviera d.d. s tezinom u indeksu
od 10 posto i Plava laguna d.d. s tezinom u indeksu od 4,64 posto.

Kako bi se olakSalo pracenje trzisnih trendova i donoSenje investicijskih
odluka, od 22. veljate 2013. godine na Zagrebacku burzu uvedeni su i
sektorski indeksi koji su uohicajeni na velikim svjetskim burzama. Jedan
od takvih indeksa je i CROBEXturist kojim se prate prinasiirizici u sektoru
turizma. Radi se o cjenovnom indeksu, a uvjeti za uvrStenje u indeks su
najmanje 60 posto dana trgovanja i free float trziSna kapitalizacija veca
od 10 milijuna kuna, dok je broj sastavnica neogranicen [pri cemu svaka
sastavnica ima jednaku tezinu u indeksu)®. Bazni je datum 21. veljace 2013,
abaznavrijednost 1.000. U sastavu ovog indeksa trenutno se nalaze dionice
druStava Arena Hospitality Group d.d., FTB Turizma d.d., Plave lagune d.d.
i Valamar Riviere d.d. Indeks CROBEXturist u 2022. godini ostvario je pad
od 1,79 posto u odnosu na prethodnu godinu, dok je godinu dana ranije
ostvario medugodisnji rast od 3,3 posto. Dionica Valamar Riviere d.d. u
2022. godini bila je tre¢a po redu najtrgovanija dionica na Zagrebackoj burzi
te je ostvarila medugodisnji pad prometa od 7,58 posto. Prema podacima
trgovanja na Zagrebackoj burzi, od sije¢nja do lipnja 2023. godine indeks
CROBEXturist zahiljezio je medugodisnji rast od visokih 17,71 posto, a druga
po redu dionica s najvecim prometom bila je dionica Valamar Riviere d.d.

8 Informacije preuzete sa Zagrebacke burze, https://www.zse.hr

9 Prema Odluci o indeksu CROBEXplus® i sektorskim indeksima od 20. sijecnja 2020. godine. Preuzeto s:
https://zse.hr/UserDocsImages/index_documents/CROBEXplus_20200120153441-2020-CROBEXplus-
Odluka.pdf
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_Turizam u EU-27
ul023.12022.
godini

£E Tijekom prvih Sest
mjeseci ove godine
u turistickom
smjestaju u EU-27
ostvareno je 1,2
milijarde nocenja,
Sto je 12,9 posto
nocenja vise nego
u istom razdoblju
2022. godine.
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_Uprvoj polovici 2023. godine na podrucju Europske unije (EU-27] ostvareno
je 1,2 milijarde nocenja turista, Sto je povecanje od 10,8 milijuna nocenja
u usporedbi s istim razdobljem 2019. (0,9 posto] i povecanje od 135,9
milijuna noc¢enja u usporedbi s prvom palovicom 2022. (12,9 posto]. lako
je ukupna razina nocenja u prvoj polovici 2023. premasila razinu nocenja
iz 2019, nocenja medunarodnih posjetitelja i dalje su na putu oporavka. U
prvih Sest mjeseci ove godine zahiljezenao je 547 milijuna nocenja stranih
turista u zemljama ¢lanicama EU-a, Sto je joS uvijek ispod razine od 558,4
milijuna nocenja ostvarenih u prvoj polovici 2018. godine, odnosno 2 posto
ispad razine zabiljezene prije pandemije. S druge strane, no¢enja domacih
turista u prvoj polovici 2023. porasla su za 3,6 posto u odnosu na 2019,
dosegnuvsi 646 milijuna nocenja. Promatrajuci podatke po pojedinim
zemljama, gotovo sve Elanice EU-a za koje su dostupni podaci zahiljezile
su 2023. pavecanje broja nocenja u odnosu na prvu polovicu 2022. Jedina
iznimka hila je Madarska, koja je zabiljezila medugodisnji pad broja nocenja
turista od 0,3 posto. S medugodi$njim rastom broja turistickih noc¢enja
od 10,5 posto u odnosu na prvu polovicu 2022. godine, Hrvatska je medu
23 zemlje tlanice EU-a za koje su dostupni podaci zauzela 13. mjestao. U
usporedbi s kankurentnim trziStima na Sredozemlju, Hrvatska je ostvarila
skromniji rast od Albanije (44,1 posta], Malte (39,3 posto]), Crne Gore (37,2
posta), Cipra (30,5 posto), Grcke (19,1 posto], Portugala (18,7 posto] i
Spanjolske (12,3 posto).

Podaci o rezultatima turistickog sektora Europske unije za 2022. godinu
ukazuju na snazan oparavak ovog sektora od pandemije bolesti COVID-189.
Ukupan broj ostvarenih turistickih nocenja (2,72 milijarde nocenja) priblizio
seraziniiz 2019, 2,9 milijardi (-5,6 posto]. Ujedna je zabiljezen znacajan
rast u usporedhi s brojem turistickih nocenja u 2020. i 2021. (1,4 milijarde
u2020., 1,8 milijardi u 2021, +91,1 posto odnosno +48,3 posto u 2022.].

Gledano po zemljama EU-a, broj no¢enja domacih i stranih turista u 2022.
u usporedhi s 2019. povecao se u trima drzavama tlanicama s dostupnim
podacima: Danskaj (38,4 milijuna nocenja 2022. u usparedbi s 34,3 milijuna
u2019.; +12,3 postao], Nizozemskoj (128,3 milijuna u usporedbi sa 123,4



_Tablica 14.

milijuna; +3,9 posto] i Belgiji (42,7 milijuna u usporedbi s 42,5 milijuna;
+0,5 posto].

Medugodisnje stope promjene broja turista u zemljama élanicama EU-27 te odabranim zemljama u
razdoblju od sijecnja do lipnja 2023. u odnosu na razdoblje od sijecnja do lipnja 2022. i u odnosu na

razdoblje od sijeénja do lipnja 2019. godine

Medugodisnja stopa promjene
I.-VI.2023./1. - VI. 2022. (%)

Medugodisnja stopa promjene
l.-VI.2023./I. - VI. 2018. (%)

Ukupno Domagi turisti  Strani turisti Ukupno Domadgi turisti  Strani turisti

EU-27 12,9 5,8 22,5 0,9 3,6 -2
Belgija 8,7 -1,2 21 5 9,8 0.6
Ceska 19,2 3,8 47,8 -4,1 8,9 -16.8
Njemacka 16,7 1278 37.9 -1 1.9 -12,1
Grcka 191 27,6 17.3 0.8 1 0,7
Spanjolska 12,3 4,6 17,3 2.4 7,2 -0,2
Francuska 7.7 2,4 22,9 3,2 4,5 0.1
Hrvatska 10,5 5.8 11,2 4,9 17.9 3.4
Italija 9,7 0,7 18,9 -4,8 -5,6 -4,1
Cipar 39,3 2,3 43,1 0.9 21,7 -0.3
Latvija 21,2 2.6 39,2 -23.8 6,5 -36.6
Litva 15 -4,7 14,1 -11,7 4,6 -30,3
Luksemburg 5,5 -5,8 77 -6,5 0,6 -7,6
Madarska -0.3 -8.9 11,6 -12.,2 -8,7 -15.9
Malta 30,5 5,5 331 -3.4 49,9 -6,1
Nizozemska 17.9 37 45,2 15,6 174 131
Austrija 20,2 7.4 25,9 -1.3 0.2 1.9
Poljska 7.8 4,1 254 0.9 31 -7,6
Portugal 18,7 7.9 24,3 11 11,7 10,7
Rumunjska 25,86 21,7 45,9 -2.9 -0,1 -13,6
Slovenija q -28,1 32,3 -0, 1.3 -1,5
Slovacka 28,7 20,2 51,6 -16 -12 -23.3
Finska 10,3 4,9 30,3 -0,6 7.7 -19,2
Svedska 53 2,3 174 0,6 2.8 -6.,6
Ostale zemlje

Lihtenstajn 15,2 -26.,3 16.4 24,8 11,7 25,1
Norveska 8.8 2.9 18,3 7.5 9,2 3.2
Svicarska 10,5 -4 35.9 4,4 9,1 -0.8
CrnaGora 37,2 16,2 41,1 18 22 174
Sjeverna Makedonija 19,8 -0,3 33 -12,3 -13 -12
Albanija 44,1 32,5 51,2 1111 105,86 114,1
Srhija 10,5 2,1 22,6 21,7 5.9 48,3

Napomena: Podaci za Bugarsku, Dansku, Irsku i Estoniju nisu dostupni.

Izvar: Eurostat (2023).
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_Zakljucak i
ocekivanja
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_Nakan losih rezultata hrvatskog turistickog sektora ostvarenih u 2020.

godini ohiljezenoj pandemijom bolesti COVID-19, u naredne tri godine
uslijedio je oporavak. U Hrvatskoj je u razdoblju od sijecnja do rujna 2023.
godine zahiljezeno 17,7 milijuna dolazaka turista koji su ostvarili 87,5
milijuna nocenja. U odnosu na isto razdoblje 2022. godine, broj dolazaka
turista povecan je za 9,1 posto, a broj nocenja za 2,2 posto. Od ukupno
ostvarenih dolazaka turista od sije¢nja do rujna ove godine strani turisti
ostvarili su 88,1 posto, a od ukupno ostvarenih nocenja 91,2 posto. Gledano
u odnosu na prvih devet mjeseci 2018. godine, u Hrvatskaoj je tijekom prvih
devet mjeseci ove godine ostvareno 0,1 posto dolazaka manje, dok je broj
nocenja turista veci za 1,1 posto. Usporedba turistickog prometa stranih
turista po mjesecima pokazuje kako je najveci porast turistickog prometa
stranih turista u odnosu na 2018. godinu ove godine zahiljeZzen u sijecnju
(10,1 posto] i rujnu (10,2 posto), dok je najveci pad zahiljezen u ljetnim
mjesecima, u lipnju [-6,4 posto] i kolovozu (-5,9 posto).

Najpozeljnija vrsta smjestaja i dalje su odmaralista i slicni ohjekti za kraci
odmor, na koje otpada 50,8 posto ukupno ostvarenih nocenja. Ipak, u
usporedbi s 2022. dolazi i do znatajnog rasta broja noc¢enja u hotelskom
smjestaju, u kojem je ostvareno gotovo 1,3 milijuna nocenja vise, Sto ¢ini
rast od 6,5 posto. Usporedi li se ta struktura s 2019. godinom, ove je godine
u hotelskom smjestaju ostvareno 95,5 posto, a u odmaralistima i slicnim
objektima za kraci odmor 99,6 posto ukupnog broja nocenja iz prva tri
tromjesecja 2019., dok kampovi i mjesta za kampiranje biljeze 11,8 posto
nocenja vise. Strani turisti koji su ove godine posjetili hrvatska turisticka
odredista u prosjeku su se zadrzavali krace nego u 2022. godini, ali jo$
uvijek duze nego u razdoblju prije pandemije. Primjerice, dok su tijekom
prvih devet mjeseci prosle godine u hrvatskim turistickim destinacijama
strani turisti u prosjeku boravili 5,5 no¢i, u prvih su se devet mjeseci ove
godine u prosjeku zadrzavali 5,2 noci. Usporedbe radi, tijekom prvih devet
mjeseci 2019. godine u hrvatskim turistickim destinacijama strani turisti u
prosjeku su boravili znatno krace, 4,9 noci. Gledano prema glavnim emitivnim
trzistima, u prva tri tromjesecja ave godine najviSe nocenja ostvarili su
turisti iz Njemacke (21,4 milijuna, odnosno 26,6 posto ukupnao ostvarenih
nocenja stranih turista), iza kojih s udjelom manjim od 10 posto slijede



turisti iz Slovenije, Austrije, Poljske, Ceske, Italije, Madarske, Ujedinjenog
Kraljevstva, Nizozemske i Slovacke. U odnosu na isto razdoblje prosle
godine, u prvih devet mjeseci ove godine najveci parast broja nocenja
ostvarili su turisti iz Madarske (17,8 posto], dok je manji broj nocenja nego
uistom razdoblju 2022. zabiljezen kod ¢eskih turista (-9,1 posto), turista
iz Njemacke (-5,8 posto], nizozemskih turista [-4,3 posto] te turista iz
Slovacke (-1,4 posto].

Snazan rast ostvaruju i devizni prihodi od turizma. U prva dva tromjesecja
2023. godine ostvareno je 21,4 posto vise deviznih prihoda od turizma
nego u istom razdoblju 2022. i 37,1 posto viSe u odnosu na isto razdoblje
2018. godine.

Na vaznost turizma za hrvatsko gospodarstvo ukazuje podatak da je udio
sektora turizma u BDP-u Hrvatske za 2018. godinu iznosio 11,8 posto.
Usporedbe radi, 2011. godine sektor turizma ¢inio je 10,4 posto BOP-a, a
2014. 11,4 posto. Prema podacima za 2021. godinu, poduzeca turistickog
sektora tine viSe od petine (20,8 posto] ukupnog broja poduzeca u Hrvatskoj
i na njih otpada 13,7 posto ukupne zaposlenosti poduzetnitkog sektora
iste godine. Analiza strukture broja poslovnih subjekata po turistickim
djelatnostima pokazuje kako viSe od polovice poduzeca, njih 17.092 (57,1
posto), tine poduzeca koja obavljaju djelatnost pasluzivanja hrane i pica,
zatim slijede poduzeca registrirana u djelatnosti prijevoza (5.300 ili 17,7
posto] i poduzeca koja obavljaju djelatnost pruzanja smjestaja (3.272 ili
10,9 posto]. Djelatnost iznajmljivanja vozila hiljeZi najmaniji broj poslovnih
subjekata, 1.550 (5,2 posto], dok putnicke agencije ¢ine 9,1 posto ukupnog
broja poduzeca turistickog sektara u Hrvatskaj.

Analiza rezultata poslovanja poduzeca u djelatnosti 55.10 ,Hoteli i slican
smjestaj” za 2022. godinu pokazuje kako su u toj godini bila aktivna 1.534
poslovna subjekta koja su ostvarila ukupne prihode od 2,7 milijardi eura. S
obzirom na veli¢inu poslovnih subjekata, u djelatnosti 55.10 ,Hoteli i slican
smjestaj” bilo je 1.1890 mikro, 261 malih, 67 srednje velikih i 16 velikih
paduzeca. Analiza financijskih pokazatelja deset vodecih trgovackih drustava
u djelatnosti,Hotelii slican smjestaj” ukazuje na pozitivna kretanja sektara
tijekom 2022. godine koja se ogledaju u povecanju prihoda i zaposlenosti
te poslovanju s dobiti. Ukupni prihodi deset vodecih trgovackih drustava
ovog sektora u 2022. godini iznasili su 1,2 milijarde eura i bili veci za 49,5
posto u odnosu na prethodnu godinu.

Prema podacima Eurostata, u prva dva tramjesecja ove godine u turistickom
smjestaju u EU-27 ostvareno je 1,2 milijarde nocenja turista, Sto je
povecanje od 10,8 milijuna noc¢enja u usporedhi s istim razdobljem 2019.
(0,9 posto]) i135,9 milijuna noc¢enja u uspaoredbi s prvom polovicom 2022.
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(12,9 posto). Promatrajuci podatke po pajedinim zemljama, gotovo sve
clanice EU-a za koje su dostupni podaci zabiljezile su 2023. povecanje
broja nocenja u odnasu na prvu polovicu 2022. godine. Jedina iznimka je
Madarska s medugodiSnjim padom broja nocenja turista od 0,3 posto. S
medugodis$njim rastom broja turistickih nocenja od 10,5 posto u odnosu
na prvu polovicu 2022. gadine, Hrvatska je medu 23 zemlje ¢lanice EU-a za
koje su dostupni podaci zauzela 13. mjesto. U usporedbi s kankurentnim
trziStima na Sredozemlju, Hrvatska je u prvoj polovici 2023. ostvarila
skromniji medugodisnji rast od Albanije (44,1 posto], Malte (39,3 posta],
Crne Gore (37,2 posta], Cipra (30,5 posto), Greke (19,1 posto]), Partugala
(18,7 posto) i Spanjolske [12,3 posto).

Svjetski turizam i dalje se nalazi pred izazovima osjetljive gospodarske
situacije, pogor$ane agresijom Ruske Federacije na Ukrajinu i najnavijim
ratom na Bliskom istoku izmedu Izraela i Hamasa. Kombinacija inflatarnih
pritisaka, povecanja kamatnih stopa u svim ve¢im gospodarstvima, rasta
cijena energenata i hrane te sve vecih izgleda za globalnu recesiju na
Sto ukazuje Svjetska banka, velike su prijetnje oporavku medunarodnog
turizma do kraja 2023. i u 2024. godini. Istovremeno, oprezni optimizam
daju i posljednje procjene Medunarodnog monetarnog fonda (MMF-a]
prema kojima se za ovu godinu ocekuje rast svjetskog gospodarstva od 3
posto, dok je za 2024. godinu prognoziran rast od 2,9 posto. Za hrvatsko
gospodarstvo MMF u ovoj godini prognozira rast od 2,7 posto, a za 2024,
godinu 2,6 posto. Istovremeno, Ministarstvo financija za obje godine
prognozira rast BDP-a od 2,8 posto.



_Summary

—After the weak results of the Croatian tourism sector in 2020, affected by
the COVID-19 pandemic, the following three years saw a recovery. In the
period from January to September 2023, Croatia recorded 17.7 million
tourist arrivals, accounting for 87.5 million overnight stays. Compared to
the same period in 2022, the number of tourist arrivals increased by 9.1
percent, and the number of tourist nights by 2.2 percent. From January
to September 2023, foreign tourists accounted for 88.1 percent of total
tourist arrivals, and 91.2 percent of total overnight stays. Compared to the
first nine months of 2019, 0.1 percent less arrivals were recorded in the
first nine months of this year, while the number of tourist nights was higher
by 1.1 percent. A comparison of the tourist turnover of foreign tourists per
month shows that the highest growth this year compared to 2019 was
recorded in January [10.1 percent] and September (10.2 percent], while
the largest decrease this year was registered in the summer, i.e., in June
(-6.4 percent] and August [-5.9 percent].

Holiday and other short-stay accommodation is still the most sought-after
type of accommodation, accounting for 50.8 percent of total overnight
stays. However, compared to 2022, there has been a significant growth
in overnight stays in hotel accommodation, with nearly 1.3 million nights
mare achieved in 2023, which is a 6.5 percent growth. If we compare
these figures to 2019, this year hotel accommodation achieved 95.5
percent, and holiday and other short-stay accommaodation achieved
99.6 percent of the total number of overnight stays from the first three
quarters of 2019, while camping sites and camping grounds recorded
11.8 percent mare avernight stays. On average, foreign tourists visiting
Croatian destinations this year stayed shorter than in 2022, but longer
than before the pandemic. For example, during the first nine months of
last year, foreign tourists stayed in Croatian tourist destinations for 5.5
nights on average, while in the first nine months of this year, they stayed
for 5.2 nights on average. In comparison, during the first nine months of
2019, foreign tourists stayed in Croatian tourist destinations much shorter,
4.9 nights on average. Analyzed according to the major outbound tourism
markets, in the first three quarters of 2023, the largest share of foreign
overnight stays was generated by tourists from Germany [21.4 million,
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or 26.6 percent of the total number of foreign tourist overnight stays],
followed by markets accounting for less than 10 percent of foreign tourist
overnight stays: Slovenia, Austria, Poland, Czech Republic, Italy, Hungary,
UK, the Netherlands, and Slovakia. Compared to the same period last year,
in the first nine months of this year, the highest growth in foreign tourist
nights was generated hy tourists from Hungary (17.8), while a decrease
in avernight stays compared to the same period in 2022 was recorded for
tourists from the Czech Republic [-9.1 percent], Germany [-5.8 percent],
the Netherlands (-4.3 percent], and Slovakia (-1.4 percent].

A strong growth was also recorded in foreign exchange tourism revenues.
In the first two quarters of 2023, they were 21.4 percent higher than in
the same period in 2022, and 37.1 percent higher compared to the same
period in 2019.

The importance of tourism for the Croatian economy is reflected in the fact
that the tourism sector accounted for 11.8 percent of the Croatian GDPin
20189. For comparison, in 2011, tourism accounted for 10.4 percent of the
GDP, and in 2014, it accounted for 11.4 percent of the GDP. According to
the data for the year of 2021, companies from the tourism sector made
up mare than a fifth (20.8 percent] of the total number of companies in
Croatia and accounted for 13.7 percent of total employment in enterprises.
If we analyze the businesses according to tourism activity, we can see that
more than a half of them (17,092, or 57.1 percent] are companies providing
food and beverage serving services, followed by companies providing
transport services (5,300, or 17.7 percent] and companies providing
accommodation services (3,272, or 10.9 percent]. The lowest number of
companies deal with vehicle rentals (1,550, or 5,2 percent), while travel
agencies account for 9.1 percent of the total number of companies in the
tourism sector in Croatia.
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